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Regionale
Zukunft

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

die Rahmenbedingungen fir die regio
nale Obst- und Gemiseerzeugung
haben sich in den vergangenen Jahren
spurbar veréandert — wirtschaftlich, poli

tisch und gesellschaftlich. Steigende
Kosten, zunehmende Regulierung und
ein Markt, der immer starker vom
Handel bestimmt wird, stellen unsere
Erzeugerbetriebe vor groRe Heraus-
forderungen. Gleichzeitig wéachst die
Erwartung an Versorgungssicherheit,
Nachhaltigkeit und regionale Herkunft.
Diese Entwicklungen verlangen klare
strategische Antworten.

Der Pfalzmarkt stellt sich dieser Situ-
ation mit einem klaren Anspruch: Wir
wollen die regionale Landwirtschaft

nicht nur erhalten, sondern zukunfts-
fahig weiterentwickeln. Dazu gehdren
Investitionen in moderne Logistik, Digi

talisierung und neue Vermarktungskon

zepte ebenso wie der kontinuierliche
Dialog mit Politik und Handel. Die
Gesprache mit politischen Entschei

dungstragern vor Ort haben erneut
gezeigt, wie wichtig es ist, die Realitat
der landwirtschaftlichen Praxis sicht

bar zu machen und fur verlassliche Rah
menbedingungen einzutreten.

Zukunftsfahigkeit bedeutet fur uns
aber auch, Verantwortung fir kom
mende Generationen zu Gbernehmen.
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Das Projekt ,Pfalzmarkt schafft Arten

vielfalt* zeigt eindrucksvoll, dass 6koto

gische MaRnahmen und landwirtschaft

liche Nutzung kein Widerspruch sein
missen. Langfristig angelegte Kon

zepte, die auf Beobachtung, Anpas

sung und Praxisnahe setzen, entfalten
messbare Wirkung fur Biodiversitat,

Landschaft und Akzeptanz.

Gleichzeitig bleibt klar: Die Herausfer

derungen lassen sich nicht allein durch
politische Entscheidungen lésen. Wir
missen selbst handlungsfahig bleiben,
neue Wege gehen und uns strategisch
breiter aufstellen; regional verwurzelt
und zugleich offen fur ergdnzende Ken

zepte, die unseren Kunden ganzjéhrig
Verlasslichkeit bieten.

Eine interessante Lektire
wiinschen Ihnen

7 foe M7 Fidid

Reinhard Oerther Hans-Jorg Friedrich
Vorstand Vertrieb Vorstand Verwaltung



Vorstandsgesprach zur Lage der regionalen Landwirtschaft

Steigende Kosten, politischer Druck und ein Markt, der immer starker vorartdiel bestimmt
wird: Die Rahmenbedingungen fir den heimischen Obst- und Gemiseanbau haenin den

vergangenen Jahren spurbar verscharft. Wie

der Pfalzmarkt und seinedtigerbetriebe mit

diesen Herausforderungen umgehen, dartiber sprechen Reinhard Oerthéargtandsmitglied
Vertrieb), Hans-Jorg Friedrich (Vorstandsmitglied Verwaltung) ditChristian Deyerling

(Aufsichtsratsvorsitzender) im Interview.

Im Wirtschaftsjahr 2025 konnte der Pfalzmarkt weniger Waréarum ist der Mindestlohn fiir Saisonarbeitskrafte aus lhre
platzieren. Zudem wurde Anfang 2026 der Mindestlohn — oBieht besonders problematisch?

Ausnahmeregelung fir Saisonarbeitskrafte — angehoben,

Wrdsdrich: Der Mindestlohn ist grundséatzlich fir Menschen

eine weitere Kostenbelastung bedeutet. Wie starten Sie unggdacht, die ihren festen Wohnsitz in Deutschland haben und hier

diesen Vorzeichen in die neue Saison?

Friedrich: Mit grol3en Bauchschmerzen. Der Mindestlohn wurde
nicht nur einmal angehoben, sondern mehrfach in kurzer Zeit.
Wenn man fanf Jahre zuriickblickt, lagen wir bei rund neun
Euro, heute sind es 13,90 Euro und im kommenden Jahr sollen
es 14,60 Euro sein. Das ist fur die landwirtschaftlichen Betriebe
eine massive Kostensteigerung, die erst einmal ertsichaftet
werden muss.

Deyerling: Gleichzeitig ist vdllig offen, ob sich die Preise im
Lebensmitteleinzelhandel widerspiegeln. In den Jahren 2023
und 2024 hatten wir vergleichsweise gute Preise, 2025 sind wir
jedoch wieder nahezu auf das Niveau von 2022 zurtickgefallen —
als hatte es die zwischenzeitlichen Steigerungen nie gegeben.
Hinzu kommen aktuell steigende Kosten fiir Energie, Diinger und
Diesel. In dieser Kombination ist das fir viele Betriebe eine
enorme Belastung, weshalb wir mit erheblichen Sorgen in den
weiteren Saisonverlauf blicken.

auch die entsprechenden Lebenshaltungskosten tragen missen.
Saisonarbeitskrafte kommen hingegen fir zwei oder drei Monate
nach Deutschland, geben hier vergleichsweise wenig Geld aus
und nehmen den Grof3teil ihres Einkommens mit in ihr Heimatland.
Aus unserer Sicht entsteht dadurch eine Schieflage.

Der Deutsche Raiffeisenverband und der Bauernverband haben
zu diesem Thema ein rechtliches Gutachten erstellen lassen.
Dieses zeigt, dass ein Abschlag vom Mindestlohn fiir Saison-
arbeitskrafte grundsatzlich méglich ware. Diese Argumentation
wird aktuell in die politische Diskussion eingebracht. Wirde
eine solche Regelung umgesetzt, konnten die Betriebe etwa bei
ihnen 20 Prozent unter dem regularen Mindestlohn bleiben.
Das ware fur viele Erzeuger eine spirbare Entlastung.

Im Moment gilt jedoch der gesetzliche Mindestlohn ohne Aus
nahme. Gleichzeitig miissen wir mit Erzeugern aus anderen euro
paischen Landern konkurrieren, in denen es teils keinen Mindest
lohn gibt. Spanien, Italien oder Portugal haben deutlich andere



Kostenstrukturen. Die gleiche Ware liegt am Ende im Regal — und
der Verbraucher greift haufig zum glnstigeren Produkt. Damit
starten regionale Erzeuger in Deutschland unter deutlich schlech
teren Wettbewerbsbedingungen.

Wie schaffen Sie es, angesichts der manchmal frustrierend
Vorgaben seitens der Politik und den unfairen Marktbedinguncg
flr heimisches Obst und Gemiise positiv zu bleiben?
Friedrich: Positiv bleiben ist wichtig, aber die entscheidende
Frage ist: Wie? Ob die deutsche Landwirtschaft langfristig noch

Die Zahl der aktiven Pfalzmarkt-Erzeuger ist in den vergangeei® Chance hat, wird maRgeblich auf européischer Ebene
Jahren zuriickgegangen. Gleichzeitig vollziehen sich viele erfelgschieden.
reiche Betriebstbergaben in die nachste Generation. Wie whilkt den Pfalzmarkt sehen wir zwei Ebenen: unser Kerngeschéft

sich diese Entwicklung aus?

Deyerling: Dass Betriebe aufhéren, weil kein Nachfolger vorhan
den ist, erleben wir nicht erst seit heute. Diese Entwicklung gibt
es seit Jahrzehnten. Was sich verandert hat, ist die Art der
Bewirtschaftung. Flachen werden von Betrieben tlbernommen,
sie bleiben in Bewirtschaftung nur nicht mehr so intensiv.

Vor Jahren waren im Schnitt im intensiven Gemiiseanbaugebiet
ca.1,8 Belegungen der Anbauflachen mit Gemise und Kartoffeln.
Aktuell sind es noch cal,3. Arbeitsintensive Kulturen gehen
zuriick, weil sie unter den aktuellen Lohnkosten zunehmend
unrentabel werden. Maschinenkulturen dagegen nehmen eher zu.
Das zeigt sich aktuell sehr deutlich am Spargel. Die Anbauflache
ist Uber Jahre gewachsen, inzwischen geht sie wieder deutlich
zurtck. Der Konsum hat seinen Hohepunkt Gberschritten, die
Nachfrage sinkt — und entsprechend reagieren die Betriebe.
Insgesamt lasst sich feststellen: Die Intensitat ikmbau nimmt ab,
vor allem dort, wo viel Handarbeit erforderlich ist.

hier am Standort und die Gesamtentwicklung der Landwirt
schaft. Am Standort profitieren wir von einer sehr guten
Logistik. Dadurch kénnen wir schnell reagieren, insbesondere
im Wintergeschéaft mit Importware. Diese Entwicklung ist grund
satzlich positiv.

Deyerling: Fir die Produktion sieht es deutlich schwieriger aus.
Der Druck auf die Betriebe ist immens — durch Birekie, Auf-
lagen, Arbeitssicherheit und Dokumentationspflichten. Gerade
kleine und mittlere Betriebe stol3en hier an ihre Grenzen. Oft ist
der Betriebsleiter allein verantwortlich, die Familie ibernimmt
zuséatzlich Buchhaltung und Lohnabrechnung. Viele schaffen
es schlicht nicht mehr, den Betrieb unter diesen Bedingungen
aufrechtzuerhalten.

Welche Projekte und Herausforderungen gehen Sie gerade a
Oerther: Wir stellen uns strategisch breiter auf und entwickeln
Zwolf-Monats-Konzepte fur unsere Kunden. Die deutsche Saison
endet im Herbst, anschlieRend decken wir den Bedarf tber

~Pfalzmarkt im Dialog“ ist ein neues Format, in dem Pfalzmaifternationale Partnerschaften ab. Seit dem 1. Januar 2025 sind
gegenuber der Politik klar Stellung bezieht und die Herausfordir eine landertibergreifende Erzeugerorganisation, was es uns

rungen im Anbau zum Thema macht. Werden Sie gehort?
Friedrich: Vor Wahlen wird man immer angehért, da kommen
viele. Die entscheidende Frage ist, was nach der Wahl passiert.
Wir bleiben im Gesprach, wir bleiben dran — aber wenn man ehrlich
ist, hat uns die Politik bislang noch nie wirklich geholfen.

Wir kdnnen es uns nicht leisten, auf politische Losungen zutem.
Entweder wir werden selbst aktiv und versuchen, Dinge zu lésen,
oder wir warten sehr lange. Naturlich geben wir den Dialog nicht
auf, aber wir haben gelernt, dass wir unsere Zukunft nicht davon
abhangig machen dirfen, ob politische Versprechen eingelost
werden oder nicht.

ermoglicht, auch Erzeuger im Ausland einzubinden.

Wir bauen derzeit Projekte unter anderem in Portugal auf, sind
erfolgreich im Bereich Bundzwiebeln und ergdnzen auf3erhalb
der Saison mit Ware aus Agypten. Gleichzeitig beobachten
wir Verschiebungen in der europaischen Produktion: Beeren
wandern Richtung Portugal und Marokko, Gemiise zunehmend
nach Albanien oder Moldawien. Auch Agypten gewinnt an
Bedeutung, etwa bei Eissalat, Lauchzwiebeln und Blumenkohl.
Wichtig ist uns dabei: Wir konkurrieren nicht mit unserer eigenen
Produktion. Wenn heimische Ware verfiigbar ist, hat sie immer
Vorrang. Die internationale Ergédnzung dient dazu, unseren
Kunden ganzjahrig verlassliche Sortimente anbieten zu kénnen.

Warenverfiigbarkeit und Versorgungssicherheit heimischer land

wirtschaftlicher Produkte werden in Zeiten des zunehmen

Wassermangels in den Mittelmeer-Anrainer-Staaten und

weiter Krisen immer wichtiger. Spiegelt sich das in politisch

Entscheidungen wider?

Oerther: Wenn man hort, dass Spanien kein Wasser mehr hat,
fragt man sich, warum trotzdem weiterhin Erdbeeren aus Spanien
im Handel verfligbar sind. Der Grund: Spanien steht hinter
seiner Produktion und versucht, sie unter allen Umstanden -auf
rechtzuerhalten.

In Deutschland ist das anders. Hier wird im Zweifel einfach der
Hahn zugedreht. Das ist weniger eine politische Entschei-
dung zugunsten der heimischen Produktion als vielmehr eine
wirtschaftliche. Der Handel sorgt dafir, dass die Regale voll
bleiben — unabhangig davon, woher die Ware kommt. Ende gilt:
Alle Macht liegt beim Handel.

Deyerling: Der Handel entscheidet, was im Regal liegt — und damit
auch, was die Verbraucher kaufen. Rund 80 Prozent der Konsum
entscheidungen werden aus unserer Sicht nicht vom Verbraucher,
sondern vom Einkauf der Handelsketten bestimmt. Regionalitat
endet haufig dort, wo der Preisunterschied zu grof3 wird.
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Pfalzmarkt im mlog

PRAXIS
TRIFFT
POLITIK

Wie kann regionale Landwirtschaft unter zunehmend anspruchsvollenipsthen
und wirtschaftlichen Rahmenbedingungen zukunftsfahig bleb? Diese Frag
im Mittelpunkt mehrerer politischer Gesprache und Besuche be it O
Februar. Unter dem Leitmotiv ,Pfalzmarkt im Dialog“ kamen Entsch ‘.'!'ﬁ
der Landes- und Bundespolitik direkt mit Erzeugerinnen und ErzeugQuo.leS¥et

dort, wo Landwirtschaft taglich gelebt wird.

2n der Gesprach haeinland-Pfalz und Kandidat fur das Amt tungsfahigkeit des Pfalzmarkts und s€
acmpfing die v erprasidenten, sowie Alexander rund 80 aktiven Erzeugerbetriebe. Im Fokus
o ehrere hdihrangige ol itzer, SQ@nerzeit amtierender Minister standen dabei die Versorgungssicherg

WY terstacll Zu Bes ndes Rheinland-Pfalz. mit frischem Obst und Gemise, kurz®
Lieferketten sowie die besondere Rolle des
Pfalzmarkts als zentrale Vermarktungs- und
Logistikplattform im grofRten zusammen
hangenden Gemiiseanbaugebiet Deutseh
lands. Von der Ernte auf dem Feld bis in
die Regale des Lebensmitteleinzelhandels
vergehen oft nur wenige Stunden — ein
entscheidender Standortvorteil gegen-
Uber Importware.

-

Offener Austausch mit den Erzeugern

Im Anschluss an die Rundgange suchten
Gordon Schnieder und Alexander Schweit
zer jeweils den direkten Dialog mit den
anwesenden Pfalzmarkt-Erzeugern. Dabei
wurde deutlich, unter welchem wirtschaft-
= — lichen Druck viele Betriebe derzeit stehen.
4 Verwaltung), Gordon Schri@sr Anbaujahr 2025 war fur zahlreiche
Gemisebaubetriebe unbefriedigend.



Weichenstellungen®, die ebenfalls in Mutter
stadt stattfand. Vertreterinnen und Ver-
treter aus Landwirtschaft, Agrarhandel,
Vermarktung, Industrie und Politik disku-
tierten hierbei tber die Auswirkungen aktu-
eller regulatorischer Vorgaben auf die
heimische Erzeugung.

An der Podiumsdiskussion beteiligten sich
Johannes Steiniger, MdB (CDU), Isabel
Mackensen-Geis, MdB (SPD), Paul Bunjes
(Biindnis 90/Die Griinen) sowie Marco
Weber, MdL (FDP). Im Mittelpunkt stan
den die Themen fehlende Pflanzenschutz-
Optionen, langwierige Zulassungsverfah
ren und die daraus resultierenden Risiken
fur Ertrage, Qualitdt und Wettbewerbs-
fahigkeit regionaler Betriebe.

——

Gemmer (Hauptgeschéftsfihrer beimewvehistnd Agrar ¥.), Hartmut Magin (Landwirt aus
Raffael Wesoly (Geschéftsfuhrer der Raiffeisen Agrarhandel Pfalz GmbH), Hans-J6rg Fi
Wung im Pfalzmarkt), MdB Isabel Mackensen-Geis (SPD), Anne Kokenbrink (Wirtschaf
.\ Bunjes (Bundnis 90/Die Grunen), Hans F. Kaufmann (Stv. Leiter Kommunikation uni
prid Agrav.g.MdB Johannes Steiniger (CDU), MdL Marco Weber (FDP)

dugerbetriebe bei Digita-

rming-Losungen, KI- und D|A|_OG ALSGRUNDLAG
gen gesteckt. Das Ziel ist FUR TRAGFAHIGE LOSUI

steigern, Ressourcen zL

ettbewerbsfahigkeit der Sowohl die politischen Besuche im
faofristig zu sichern.  Rahmen von ,Pfalzmarkt im Dialog® als
auch die Podiumsdiskussion zeigten:
Der direkte Austausch zwischen Praxis
und Politik ist unverzichtbar. Nur wenn
politische Entscheidungstrager die Ablauf
Abhéangigkeiten und Herausforderungen
vor Ort kennen, kénnen tragféahige und

G
g jen las  praxisnahe Lésungen entstehen.
// ) ) Fur die Erzeuger des Pfalzmarkts bleibt

die Erwartung klar: verlassliche, langfris-
. tige Rahmenbedingungen, die regionale
o : ~ s t” Azl Produktion stérken, Investitionen ermég-
Trotz der schwierigen Rahmenbeding d ErndhrunQ$ erheit lichen und die besondere Rolle der Pfalz
gen investiert der Pfalzmarkt konseque jieg als Gemiisegarten Deutschlands sichern
in die Zukunft. In den vergangenen Jahr@Ein weiterer Schwerpunkt des politischen Die Gesprache in Mutterstadt haben
wurden umfangreiche Mittel unter ander, Austauschs war die Veranstaltung ,Praxis  gezeigt, dass dieser Dialog notwendig

in erneuerbare Energien, moderne Lr- trifft Politik — Zukunft der Landwirtschaft: ist und fortgesetzt werden muss.
und Logistikstrukturen sowie in die Urler Ernahrungssicherheit in Zeiten politischer

hen den
ple Land
’ ondern

esetzt,

Raum. Gleichzeitig platzierten
ihren Wunsch nach verlassliche
Rahmenbedingungen, die Inve
moglichen und Planungssicherhd

=‘ ’
1

Investitionen in Zukunft ~
und Nachhaltigkeit




SPARGELSTICH: FRUHE
IN DEUTSCHLANDS GEI
NIMMT AN MENGE ZU

Im bundesweiten Vergleich wird Spargel in Deutschlands gréi3ter Anbagi@n flr
Frischgemise — dem Gemdusegarten Pfalz — traditionell immer sehr frih geet.
Pfalzmarkt-Erzeuger haben bereits am 13. Marz die ersten Spargelge&angestochen.
Analog zum Erntebeginn haben die Markt- und Vertriebsspezialistemb&falzmarkt
ihre Arbeit begonnen.

Naturliche Wachstumsanreize
far Top-Qualitat und Geschmack

Der trockene Herbst und der kalte Winter haben daflr gesorgt,
dass die Spargelpflanzen im Stidwesten geballte Energie ein-
lagern konnten. Durch den Temperatursprung im Spargeldamm — ?
von noch sehr kalten Februartagen zu den zuletzt sehr sonnigen [+
und recht warmen Friihlingstagen im Méarz — hat das konigliche
Stangengemiise damit den bendtigten, nattrlichen Wachstums-
anreiz bekommen.

Spargel bleibt eine sehr arbeitsintensiv
und wetterabhangige Kultur

Spargel ist eine sehr arbeitsintensive Gemusekultur, die die
Pfalzmarkt-Erzeuger und auch die Marktexperten im Spargelbiro
alljahrlich besonders fordert. Fur Weil3- und Griunspargel hatte 5‘5‘.‘.'
Pfalzmarkt eG Uber die Vorjahressaison jeweils drei Klassen und
insgesamt 23 unterschiedliche Kalibrierungen im Angebot.

20 Spargel-Erzeuger bauen auf 650 Hek
weilden und griinen Spargel an

2026 bauen 20 der insgesamt 90 Pfalzmarkt-Erzeuger weil3en und
grinen Spargel an. Die Anbauflache liegt bei etwa 650 Hektar.
Die Erzeuger bei Pfalzmarkt verzichten auf das Beheizen von
Spargelanlagen. Bei den frihen Kulturen setzt man statten

auf eine Dreifachabdeckung mit Folien, die Uber mehrere Jahre
genutzt und dann sortenrein recycelt werden. Damit wird der ||+
naturliche Gewachshauseffekt durch Sonnenenergie genutzt.

Passend zum friilhen Saisonstart waren wir in der

: Pfalzer Gastronomie unterwegs. Einer unserer gastrg- |
nomischen Partner und Mitglied im Gemisegarten 'i ,

ey ——
' Emtefrisch aus der Pfalz

frischem Pféalzer Spargel und mit Lachs-Einlage fur '-.
zubereitet, im Rahmen eines Rezept-Shootings. 1
|

Das Ergebnis in Form eines ansprechenden Rezept\ﬁ!—_ 0S
findet sich auf unseren Social-Media-Kanalen. L
il
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g Erntezeitraum

Mai bis
Novembe‘r

A Jahr 20 E s = 24
B Anbauﬂache

Anzahl
Erzeuger: 10 0 Hektar
Ca

Zucchini  zahlen zu den Kurbisarten. Das Fruchtgemiise gibt es in
verschiedenen Farben: weif3, gelb, hell- und dunkelgriin sowie auch
gestreift. Das Fruchtfleisch dhnelt dem der Gurke, ist aber fester
im Biss. Geerntet wird bei ca. 14 bis 20 Zentimetern.

Verwendung:  Zucchini sind sehr vielfaltig einsetzbar und sowohl roh

(gerieben oder in diinnen Scheiben), als auch gediinstet, gebraten oder
vom Girill geniel3bar. Sie lassen sich wunderbar mit Fleisch- oder auch

Gemiiseflllungen, im Ofen gebacken mit etwas Kése bedeckt zubereiten,
eignen sich aber auch beispielsweise im Sommer als Grillgemuise oder
fur Salate. Selbst Nudelgerichte lassen sich damit herstellen. Dazu wird
das Gemuse mit einem Spiralschneider oder einer Kiichenmaschine in

die gewtlinschte Form gebracht.
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Ihre Ansprechpartner

|m Ve rtrle b Hier finden Sie die Kontaktdaten unserer Produktberater in Mutterstadt
sowie der fur den Export zustandigen Pfalz Fresh-Mitarbeiter.

GEREICHSLEITUNSEE ’ VERTRIEBSLEITUNG

Carlos NovO Juirgen Kratochwill

o 0623414
g 016/10 4084

| c.novo@pfa\zmarkt.de b )

= 0623AB-106
H 016/10 406

ad j kratochwill@pfalzmarkt.de

Vitor Hugo Da Mota = Bernd Weiller
= 06231/408-159 ' ‘ = 0623408371
H 0151/19 638 677 i 016/10 40871
54 v.damota@pfalzmarkt.de & b.weiller@pfalzmarkt.de

Thorsten Schéfer

= 06231/408-101
B 0176/10 408 101

2 t.schaefer@pfalzmarkt.de

Uwe Beck

= 06231/408-158
B 0176/10 408 104

2 u.beck@pfalzmarkt.de

Rafael Pereira

= 0623208-126
B 0176/10 408 141

& r.pereira@pfalzmarkt.:

Barbel Gamber-Mees

= 06231/408-354
B 0176/10 408 356

24 b.gamber-mees@pfalzmarkt.de

Karl-Heinz Jager

= 06231/408-352
B 016/10 40852

M k.jaeger@pfalzmarkt..

Heiko Risse r ,.

= 0623 A0B-105
B 016/10 40805

M h.risse @pfalzmarkt.de

Leo Zastrow

= 06231/408-372
B 0176/10 408 372

M |.zastrow@pfalzmarkt.de

Ricardo Novo

= 06231/408-145
B 0176/10 408 145

2 r.novo@pfalzmarkt.de

Jonas Hill

= 0623 40B-100
B 016/10 40800

M j.hill@pfalzmarkt.de

Inna Gorzen
= 06231/408-132
H 0176/10 408 132
4 i.gbrzen@pfalzmarkt.d
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EXPORT

Pfalz Fresh

Jonathan Schmitt

= 06234120
B 016/10 40®0

 j.schmitt@pfalzmarkt.de 4

Holger Schmitt

= 062340B-119
H 016/10 40819

& h.schmitt@pfalzmarkt.de

1 Josiane Rolland

= 06231/408-128
H 0176/10 408 102

M j.rolland@pfalzmarkt.de

Ihre Ansprechpartner

Hier finden Sie die Kontaktdaten
LOGISTIKLEITUNGSTEAM unserer Logistikmitarbeiter

) in Mutterstadt.
Francisco Steeger

Qualitatsmanagement
Customer Service
Schadensabwicklung

Jurgen Kober
Disposition National

Maria Magda
Sachbearbeitung Disposition

= 06231/408-491
B 0151/ 70 849 418

& m.magda@pfalzmarkt.de

& 06231/408-161
B 0176/10 408 112

= 06231/408-162 a4 j kober@pfalzmarkt.de

B 0176/10 408 113
ad f.steeger@pfalzmarkt.

Ingo Karcher Giuliano Cazzetta Marcel Mastalerz
Sendungserfassung Disposition National BA-Student im Bereich Logist

Palettenverwaltung = 06231/408-163 = 06231/408-174
= 06231/408-380 B 0151/15 226 430 #0157/ 85 167 867

il 0176/10 408 380 4 g.cazzetta@pfalzmarkt. & m.mastalerz@pfalzmarkt.c
M i.kaercher@pfalzmarkt._ .

Fabian Kautz
Disposition National

= 06231/408-117
B 0151/ 42 297 70

f kautz@pfalzmarkt.de

Daniel Wehrle
Disposition National

= 06231/408-160
B 0176/10 408 391

4 d.wehrle@pfalzmarkt.

Christiane Braunert

Sendungserfassung
Palettenverwaltung

= 06231/408-480
4 c.braunert@pfalzmarkt







AUSBLICK

Die Untersuchungen zeigen
keine Sattigung der Artenzahex
Das bedeutet: Es ist weiterhin

mit neuen Nachweisen zu rechnen
Gleichzeitig wird deutlich, dass
Biodiversitat Zeit braucht. /

Erst mit zunehmendem Alter.
der Flachen entfaltet sich ihre
volle dkologische Wirkung.

=
>~

Das Projekt ,Pfalzmarkt schafft
Artenvielfalt” zeigt, dass gezie
MalRnahmen in der Agrarland?ehQi
messbare Erfolge bringen: fur €
fur andere Insekten und fir d
logische Vielfalt insgesamt.

Vorwarnliste.
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Regional einkaufen, Bio wahlen, bewusst genie

WAS VERBRAU(

JETZT LIEBEN'

Die Art, wie Menschen heute einkaufen und essen, verandert sich spurlEanahrung
wird bewusster, Entscheidungen am Regal werden Uberlegter getroffd=-ir viele

Verbraucher zahlen dabei nicht mehr nur

Preis und Verfligbaitk sondern vor allem

Herkunft, Qualitat und Transparenz. Der Trendreport Erndhrung 2025y def Ein-
schatzungen von 199 Expertinnen und Experten aus dem Erndhrungssektor bgsier
beschreibt diesen Wandel deutlich: Die eigene Gesundheit, Nachhaltigkeit und ei
gutes Geflhl beim Essen ricken starker in den Fokus.

BEWUSSTE ENTSCI
beginnen beim Einka

Ern&hrung ist fir viele Menschen langst mehr als reine Nahrungs

aufnahme. Sie wird als Teil des eigenen Lebensstils verstanden
und spiegelt persénliche Werte wider. Der Trendreport zeigt,

dass Verbraucher sich zunehmend mit der Qualitéat und Herkunft
ihrer Lebensmittel beschéaftigen. Dabei geht es nicht um Perfek

tion oder strenge Regeln, sondern um Entscheidungen, die zum
eigenen Alltag passen.

Gesundheit spielt dabei eine zentrale Rolle. Viele Menschen
mochten sich ausgewogen ernéhren, sich gut fihlen und lang-
fristig etwas fur ihr Wohlbefinden tun. Gleichzeitig wéachst das

Bewusstsein fir Umwelt- und Klimafragen. Beides wird zuneh

mend zusammengedacht — ohne erhobenen Zeigefinger, sondern
pragmatisch und alltagstauglich.

NGHENEGIONALITAT: 4 l D

Nahe schafft Ver

Besonders deutlich wird dieser Wandel beim Thema Regionalitét.
Lebensmittel aus der eigenen Region geniefl3en hohes Vertrauen.
Kurze Transportwege, saisonale Verfigbarkeit und der direkte

Bezug zur Erzeugung werden als klare Vorteile wahrgenommen.
Der Trendreport beschreibt eine wachsende Wertschéatzung fiir

regionale Produkte — nicht nur wegen ihres Geschmacks, sondern
auch wegen der Transparenz, die sie bieten.

Wer regional einkauft, entscheidet sich bewusst fur Nahedin
Nachvollziehbarkeit. Herkunft wird greifbar, Landwirtschaft
sichtbar. Fur viele Verbraucher ist der Einkauf regionaler Produkte
Ausdruck eines verantwortungsvollen Umgangs mit Lebens-
mitteln und zugleich eine Mdglichkeit, die heimische Landwirt
schaft zu unterstitzen.
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WENIGER VERPAGKUNG,

mehr Klarheit (V)

Auch beim Thema Verpackung zeigt sich ein wachsendes
Bewusstsein. Viele Verbraucher bevorzugen unverpackte oder
verpackungsarme Ware. Der Trendreport beschreibt eine
Ruckbesinnung auf naturliche, wenig verarbeitete Lebensmittel
und eine zunehmende Skepsis gegenuber stark verarbeiteten
Produkten.
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Unverpackte Ware ermdglicht Transparenz: Qualitat, Frische und
Beschaffenheit sind auf einen Blick erkennbar. Gleichzeitig steht
sie fur einen bewussteren Umgang mit Ressourcen. Der Wunsch
nach weniger Verpackung ist Teil eines gréReren Trends hin zu
Einfachheit, Klarheit und Vertrauen.
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BIO-QUALITAT O
als Ausdruck von VerantWortung

Parallel zur Regionalitdt gewinnt auch Bio-Qualitat weiter an
Bedeutung. Bio steht laut Trendreport fiir klare Standards, nattr
liche Erzeugung und einen bewussten Umgang mit Ressourcen.
Viele Verbraucher verbinden Bio-Produkte mit Vertrauen und
Verlasslichkeit, gerade in einer Zeit, in der Infoatonen rund
um Erndhrung allgegenwartig sind.

Auffallig ist dabei: Bio wird zunehmend als selbstverstéandlicher

Bestandteil des Einkaufs betrachtet, nicht als Ausnahme. Der BEWUSST GE

Trendreport zeigt, dass nachhaltige und klimafreundliche Erndh

rung fir viele Menschen nicht mehr mit Verzicht verbunden ist, Ohne Dogmen

sondern mit Genuss und Selbstflrsorge. Wer Bio wahilt, tut dies

haufig sowohl aus gesundheitlichen Grinden als auch aus Aufféllig ist: Der neue Umgang mit Erndhrung ist weniger ideo-

Uberzeugung fur Umwelt und Landwirtschaft. logisch gepragt als friher. Der Trendreport zeigt, dass flexible,
pflanzenbetonte und nachhaltige Ernédhrungsweisen zunehmen,

Besonders uberzeugend wirkt Bio dort, wo es mit regionaler ohne dass auf Genuss verzichtet wird. Statt strenger Vorgaben

Herkunft zusammenkommt. Diese Kombination verbindet 6ko- stehen individuelle Entscheidungen im Vordergrund.

logische Verantwortung mit Frische und starkt das Vertrauen in

die Erzeugung vor Ort. Essen soll Freude machen, alltagstauglich sein und zum eigenen
Lebensstil passen. Regionale und hochwertige Lebensmittel

. v bieten daflir eine gute Grundlage. Sie lassen sich vielseitig eirset
NATU R |_ | CH g@ zen und unterstiitzen eine ausgewogene Erndhrung ohne Zwang.
. N—Z
selbst zubereitetsie )

STARKE

Festzustellen ist zudem eine wachsende Sehnsucht nach natur .

lichen Lebensmitteln und handwerklicher Qualitat. Viele reglona|el’ EI‘Z

Menschen kochen wieder haufiger selbst, achten auf kurze

Zutatenlisten und bevorzugen frische, unverarbeitete Produkte. Fir regionale Erzeugerbetriebe bedeutet dieser Wandel eine

Essen soll wieder nachvollziehbar sein, ohne komplizierte groRe Chance. Ihre Produkte erfillen genau die Erwartungen, die

Erklarungen oder lange Zutatenverzeichnisse. Verbraucher heute an gute Lebensmittel stellen: Frische, Qualita
Herkunft und Vertrauen. Der Pfalzmarkt steht dabei fir eine enge

Diese Entwicklung geht Hand in Hand mit dem Wunsch nach Verbindung zwischen Erzeugung, Vermarktung und Verbrau

Kontrolle und Selbstbestimmung. Verbraucher moéchten wissen, chern. Die Nachfrage nach regionalen, nachhaltig erzeugten und

was sie essen, und bewusst auswahlen, was auf den Tellerhochwertigen Lebensmitteln ist kein kurzfristiges Phanomen.

kommt. Regionale Produkte, Bio-Qualitat und unverpackte Ware Sie ist Ausdruck eines bewussteren Umgangs mit Erndhrung, und

unterstiitzen genau diesen Ansatz. ein klares Bekenntnis zu Qualitat aus der Region.
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Das erste heimische Frischgemuse der neuen Saison kommt aus iz

Traditionell handelt es sich bei der knackigen Bund-
ware um das erste Frischgemiuise der neuen Saison,
das in Deutschland im Freiland geerntet wird.

Damit die auf den Bundzwiebelanbau spezi
alisierten Betriebe im Gemisegarten Pfalz
den Handel und die bundesweiten Verbrau
cher taglich mit frischen Bundzwiebeln
beliefern konnen, wird von Mérz bis in den
Oktober und November hinein jeden Tag
auf Bestellung knackfrisch geerntet. In
Summe wachsen in der Pfalz Saison fir Sai
son rund 350 Mio. Bund des vielseitigen
Superfoods. Die jahrliche Anbauflache liegt
zwischen 2.000 bis 2.500 Hektar und macht
die Pfalz zum unangefochtenen Europa
meister im Bundzwiebelanbau.

IM SOMMER AUSGESATE
FRUHLINGSZWIEBELN

SIND BOTANISCH WINTER -
ZWIEBELN

Die Allgemeinheit verwendet die Namens
bezeichnungen Schlotten, Bund-, Frih
lings-, Winter- oder Lauchzwiebeln meist
deckungsgleich. Was viele Verbraucher :
tiberrascht: Die Bund- oder Frihlingszwie {[= \'}

beln, die jetzt in der Pfalz geerntet werden, | \ /4"“ “_ :

wurden bereits ab Sommer des vergange & /4 _ Al ” N t

nen Jahres Uber mehrere Wochen zeitlich b 1 - 1 i }\ Y l '
versetzt ausgesat. Da sie Uber den Winter

auf den Feldern in der Pfalz stehen, werdenNAH UND NACHHALTIG tiert wird, bieten Frihlingszwiebeln aus
sie auch als Winterzwiebeln bezeichnet. Die frilhe Ernte erfordert Zeit und Finger dem Gemisegarten Pfalz nachhaltige
Deren Ernte lauft ab Anfang Marz bis Mitte spitzengefiihl. Die Selektion beginnt bei Qualitats- und Frischevorteile: Direkt nach
Juni taglich im Gemusegarten Pfalz. Winter- der Ernte: Vom kalten Winter verfarbte der Ernte wird die knackfrische Bundware
und Sommerzwiebeln unterscheiden sich in Spitzen und die aulReren Blatter werden in den Betrieben vor Ort gewaschen, auf die
Geschmack und Aussehen. Botanisch ist per Hand entfernt. Gebiindelt werden sie gewiinschte Vermarktungslange gebracht,
die Winterzwiebel tatsachlich eine weille — je nach Kunden- und Gewichtsvorgabe —in Mehrwegkisten verpackt und dann direkt
Speisezwiebel, die sehr eng in Reihe kulti meist als Fiinfer- oder Achter-Bund direkt per Kihl-Lkw zu den GroRmaéarkten und
viert wird. Die Ernte erfolgt, bevor diese die auf dem Feld. Verteilzentren der bundesweiten Super
typische Zwiebelkugel ausbildet. Bei den markte transportiert. Meist sind die friih am
Sommerzwiebeln, die wir schon wieder fir Im Gegensatz zur Auslandsware, die vor-Morgen geernteten Bundzwiebeln bereits
die Ernte ab Mitte Juni im Gemisegarten wiegend aus Nordafrika Uber Tausende wenige Stunden spater auf der Autobahn.
Pfalz ausbringen, handelt es sich hingegen Kilometer und mehrere Tage via Seetrans Als Frischeplus landen sie also in Rekord
um eine Kreuzung aus Lauch und Zwiebel. port und Lkw nach Deutschland imper zeitim Handel.

..



Im Team geben die Europameister im Bundzwiebelanbau jetzt wieder Vollgas: Damit der Handel und die bundesweiten Verbraucher das erste Frischgemuse aus
Freilandanbau nachhaltig genieBen kdnnen, werden Bundzwiebeln jetzt taglich bis in den Oktober und November im Gemusegarten Pfalz geerntet. Mit einer Anb
bis zu 2.500 Hektar in der Saison ist die Pfalz das Anbaugebiet Nummer 1 in Europa.

HEIMISCHER ANBAU gesetzlich verordnete Anhebung des Min im Hausgarten vergleichbar ist. Bund-
SICHERT FRISCHE, destlohns zum 1. Januar 2026 auf 13,90 €,zwiebeln aus der Pfalz sind ein echtes
VERSORGUNGSSICHERHEIT der ausnahmslos auch fiir Saisonarbeits Superfood, das dank der kurzen Wege und
UND VERBRAUCHERPREISE krafte aus dem europaischen Ausland gilt — unschlagbaren Frische besonders viele

Mit dem Erntestart in der Pfalz endet die die jedoch nur wenige Wochen im Jahr in wertvolle Inhaltsstoffe beinhaltet. Im Ver
markt- und preisbeherrschende Monopel Deutschland arbeiten und deswegen ihren gleich zu normalen Zwiebeln enthalten
stellung, die ausléndisches Frischgemiise Lohn brutto fir netto erhalten. Dr. Christian Lauchzwiebeln beispielsweise mehr als
Uber die Wintermonate innehatte. Das erste Stoermer, Geschéaftsfuhrer der Gemise doppelt so viel Vitamin C. Auch sekundare
Freilandgemiise aus heimischem Anbau istgarten Pfalz Management GmbH, sagt: Pflanzenstoffe und Ballaststoffe sind in
nicht nur frischer und schneller im Handel. ,Da viele Saisonkrafte meist auch Kost groBen Mengen enthalten, weshalb die
Der Gemuseanbau in Deutschland sorgt und Logis erhalten, sind sie — anders als Bund- und Frihlingszwiebel grundsatzlich
auch fur weniger Abhangigkeit und mehr festangestellte Mitarbeiter — von den hohen auch entziindungshemmend wirken kann.
Versorgungssicherheit — und als Wettbe Lebenshaltungskosten so gut wie gar nicht Und sich zuséatzlich auch besonders positiv
werber im Markt fur glnstige Einkaufs betroffen. Aufgrund des hohen Personal- auf die Darmfitness auswirkt.
preise fur den Handel. Dass rund 80 Prozentbedarfs bei der Ernte stellt die abermalige
des deutschen Anbaus im besonders mil Anhebung des Mindestlohns den Obst- und
den Klima der Pfalz erfolgen, unterstreicht Gemiiseanbau in der Pfalz vor enorme wirt
die besondere Rolle und Bedeutung, die schaftliche und organisatorische Heraus
der Gemisegarten Pfalz als bundesweit forderungen. Im Vergleich zum EU-Ausland,
einmaliges ,Wachstums-Cluster fir die wo es entweder gar keinen oder wesent-
nachhaltige Versorgung Deutschlands mit lich niedrigere Mindestlohngrenzen gibt,
erntefrischem Obst und Gemise spielt. fuhrt dies zu einer massiven Wettbewerbs

verzerrung und Benachteiligung des heimi

UNFAIRER WETTBEWERB: schen Anbaus!*

NACHHALTIGER ANBAU

WIRD MIT HOHEN ZUSATZ - EIN SUPERFOOD MIT WERT -
KOSTEN BELEGT VOLLEN INHALTSSTOFFEN

Im Hinblick auf die Versorgungssicherheit Die leistungsstarken Obst- und Gemise
misste man deutsches Obst und Gemiise bau-Betriebe aus dem Gemiusegarten Pfalz
besonders wertschatzen und den heimi beliefern in der Saison den LEH und die
schen Anbau unterstiitzen und férdern. bundesweiten Verbraucher mit Top-Qualitat
Politisch geschieht seit Jahren genau das und Auswahl, die hinsichtlich Frische und gibt es auch unter

Gegenteil. Ein aktuelles Beispiel ist die Nachhaltigkeit nur mit dem eigenen Anbau gemuesegarten-pfalz.de

News und Aktuelles rund
um den Gemiisegarten Pf




FRUIT L *GISTICA

Vom 4. bis 6. Februar 2026 fand in Berlin die 33. Fruit Logistica statt. Dierinte
nationale Leitmesse der Obst- und Gemisebranche brachte erneut Erzeuger,
Handel, Dienstleister und Fachbesucher aus aller Welt zusammen und bildete
die gesamte Wertschoépfungskette vom Erzeuger bis zum Verbraucher ab.
Rund 2.600 Aussteller aus etwa 90 Landern sowie Fachbesucher aus mehr
als 150 Nationen nahmen an der Messe teil.

Als Mitglied der Bundesvereinigung der Erzeugerorganisationen Obst und
Gemduse e.V. (BVEO) prasentierte sich der Pfalzmarkt wie in den Vorjahren
am Gemeinschaftsstand der BVEO. Die Messe bot gute Méglichkeiten,
bestehende Kontakte zu pflegen und neue potentielle Geschéaftspartner
kennenzulernen.

Im Fokus standen Gespréache mit Vertretern des Lebensmitteleimzzidels,
mit Erzeugern und Genossenschaften sowie mit Pressevertretern und
Anbietern von Verpackungs- und Kennzeichnungslésungen. Die zeitlichgd-
der Fruit Logistica vor dem Saisonauftakt erwies sich erneut als ideah u
Produktneuheiten vorzustellen und konkrete Absatzgesprache zuriin

=—— MESSE
I BERLIN




GRUNE WOCHE 2026

$00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Grune
Woche

1926 2026

Pfalzmarkt tageweise
auf dem DRV-Gemeln-
schaftsstand vertreten

Im Rahmen der Griinen Woche 2026 in Berlin war

der Pfalzmarkt tageweise auf dem Gemeinschafts

stand des Deutschen Raiffeisenverbandes (DRV)

vertreten.

Die Grune Woche gilt als zentrale Plattform fur den Aus
tausch der Land- und Ern&hrungswirtschaft und bringt
genossenschaftliche Unternehmen, Politik, Verbande und
Offentlichkeit zusammen. Der Auftritt bot Gelegenheit
zum Dialog Uber aktuelle Themen der Branche sowie zur
Présenz der genossenschaftlichen Erzeugerorganisationen

im politischen und fachlichen Umfeld der Messe.
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Schulungen zu Informations-
sicherheit und Risikomanagement

Ausgehend von der neuen NIS-2-Richtlinie fand eine Schulung detellongsleiter und Mitarbeiter zur Informationssicherheit statt

NIS-2 ist in Deutschland seit dem 6. Dezember 2025 in Kraft: Das Gesetz ustfarengere Anforderungen an die Cybersicherheit
fir Unternehmen und Behdrden, die die EU-Richtlinie NIS-2 umsetzen.Damrde eine Informationssicherheitsleitlinie (ISL) heraus
gegeben, die den Rahmen und die strategische Ausrichtung der Informasginherheit in der gesamten Organisation festlegt, um die

eigenen Ziele und die Anforderungen der NIS-2-Richtlinie zu erfullen.

ALLGEMEINE ZIELSETZUNG
VON INFORMATIONSSICHERHEIT IST:

Q Bewusstsein fir Informationssicherheit in der geg
Organisation schaffen

Q Einhaltung von Gesetzen und Vorschriften

Q Einhaltung von Vertragen und Lieferzusagen

Q@ Wahrung der Personlichkeitsrechte von Mitarbeit
Geschéaftspartnern und Kunden

Q Funktionale Sicherstellung der Aufgabenerledigu
zur Erfullung der Geschéftsprozesse

Q Schutz der Verfiigbarkeit von IT-Systemen, Diens
und Informationen

Q Vermeidung von Ansehensverlust beziehungswe
Imageschaden der Organisation

@ Vermeidung materieller Schaden

Q Kontinuierliche Verbesserung der Prozesse rund
die Informationssicherheit

EXT!
Diese Ziele werden durch die Einfiihrung eines Informations 3
sicherheitsmanagementsystems (ISMS) konsequent umgeset \O/
und laufend evaluiert, tberwacht und bei Bedarf verbessert. /AR
Daneben ist e ektives Risikomanagement entscheidend fir die langfristige
Stabilitdt und Rentabilitat eines Unternehmens. Es ermdglicht eine proaktive
Reaktion auf potenzielle Bedrohungen und fordert eine transparente Unter-
rrehmenskultur, die das Vertrauen von Investoren und Kunden starkt. Darlber
hinaus hilft es, regulatorische Anforderungen zu erfillen und sich an unvorher
gesehene Veranderungen anzupassen. Risikomanagement ist damit ein zen-
traler Bestandteil der Unternehmensfiihrung, der es Unternehmen ermdglicht,
Risiken e ektiv zu steuern und gleichzeitig Chancen zu nutzen. Bei Pfalzmarkt
gehen wir das Thema Risikomanagement noch aktiver und zukunftsorieietiean:
Auf Abteilungsleiterebene wurde bereits mehrfach durch die AWADO Agrar-
und Energieberatung GmbH zum Thema geschult. Im Februar ist der Einsatz
einer neuen Software CRISAN zur Dokumentation gestartet. CRISAMist
eine methodenbasierte GRC-Standardlésung fir die Bereiche des Enterprise-
Risk-Management, Information-Risk-Management, Datenschutzmanagement
sowie Compliance & Policy-Management.




600g Bundmohren

1 rote Zwiebel

1 Knoblauchzehe
100y Mandelblattchen
4EL Olivensl
1EL Honig
1/2 TL Kreuzkimmel

Grobes Meersalz

Pfeffer aus der Mihle
125ml Orangensaft
100ml Gemiisebriihe
400g Bandnudeln
250g Schafskase




