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Nachhaltig
in die Zukunft!

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

das Image regional erzeugter Produkte
fordern und der Branche eine Stimme
geben: Das ist die Aufgabe der Presse-
arbeit, die Marketingleiterin Judith
Beichtin Print, Digital und Social Media
vorantreibt. Der Pfalzmarkt hat in diesem
Jahr erneut unter anderem im SWR
Fernsehen, im ZDF, der Rheinpfalz, dem
Mannheimer Morgen und in Fachpubli-
kationen von sich reden gemacht. Damit
erfullen wir kontinuierlich unser Ziel,
die Bekanntheit der Marke Pfalzmarkt
zu steigern.

Seit Juli dieses Jahres verantworten
Enrique Sabbione und Janina Gein das
umfangreiche Aufgabengebiet des
Qualitatsmanagements. Mit einem Team
von neun Mitarbeitern in der Qualitats-
sicherung und zwei Mitarbeitern in der
Anbautiberwachung tun sie alles dafir,
dass der Pfalzmarkt sichere Lebens-
mittel liefern kann. Welche Lebensmit-
telsicherheitsstandards und Zertifizie-
rungen das sind, und wie die Produkte
in der Wareneingangskontrolle tber-
pruft werden, lesen Sie im Beitrag auf
den Seiten zehn bis 13.

Ebenfalls seit Juli ist die Photovoltaik-
anlage auf dem Hallendach des neuen
Logistikzentrums schrittweise in Be-
trieb gegangen und lauft inzwischen

zu 100 Prozent. Es ist eine der groBten
Aufdach-Photovoltaikanlagen der
Pfalz. Damit leisten wir einen wichtigen
Beitrag zu nachhaltigem Wirtschaften;
der groBte Anteil der Emissionen ent-
steht jedoch nicht in unserem direkten
Einflussbereich, sondern in der gesam-
ten Lieferkette. Daftir bauen wir derzeit
ein umfangreiches Berichtswesen auf.
Mit der Wesentlichkeitsstudie hat das
Qualitatsmanagement bereits einen
ersten Meilenstein erreicht. Voraus-
sichtlich ab 2026 wird es tiber den Grad
der unternehmerischen Nachhaltigkeit
berichten. Es bleibt spannend!

Eine interessante Lektiire
wiinschen Ihnen

Reinhard Oerther
Vorstand Vertrieb

Hans-Jorg Friedrich
Vorstand Verwaltung
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Pfalzmarkt macht
chlagzeilen

Menschen fiir regionale Produkte begeistern, ein positives Image
bei Politikern aufbauen, potenzielle Mitarbeiter ansprechen:
Es gibt viele gute Griinde, PR in eigener Sache zu machen.
Der Pfalzmarkt nutzt hierfiir eine Vielzahl an Medien - und ist dabei
sehr erfolgreich, wie ein Querschnitt der Veroffentlichungen zeigt.

Der Pfalzmarkt und seine Erzeugerbetriebe sind ein
bedeutender Wirtschaftsfaktorin der Region. Sie versorgen
Menschen in ganz Europa mit gesunden, nachhaltig produ-
zierten Lebensmitteln. Sie machen mehr als 200 Millionen
Euro Umsatz pro Jahr, schaffen Arbeitsplatze fur viele
Menschen und investieren in der Pfalz. Dennoch ist die
Marke Pfalzmarkt noch nicht jedem bekannt.

Wichtiges Ziel:
Bekanntheit steigern
Judith Beicht, Marketingleiterin bei Pfalzmarkt, ist seit

2018 dabei, dies durch intensive Pressearbeit und Beitrage
auf den unterschiedlichen Social-Media-Kanalen zu andern.

Gabot, 05.08.2024,
Friihstart in die heimische Apfelernte

.Wir wollen mit unseren Leistungen und Produkten im
Gemuseanbau in der Pfalz deutschlandweit und auch
Uber die Grenzen hinaus gesehen und gehort werden,
Wertschatzung fir unsere Produkte erfahren, Transparenz
fir Verbraucher und Konsumenten schaffen und unsere
Interessen gegeniber der Politik und dem Handel vertreten®,
erklart sie. Die regelmaBige Prasenz in der Tagespresse
und in den sozialen Medien steigere den Bekanntheits-
grad des Pfalzmarktes und trage zu einer positiven Wahr-
nehmung des Unternehmens bei, sagt Beicht.

Fruchthandel-Magazin, 26.04.2024,
Start Frischgemiise Saison 2024
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Lebensmittel Praxis, 02.08.2024,
Pfalzmarkt startet friiher in die Apfelernte

Mannheimer Morgen, 13.06.2024,
Extrem lange Spargelsaison:
Erste Erntebilanz

Die Rheinpfalz, 27.04.2024,
Sehr friiher Start in die Gemiisesaison

Die Rheinpfalz, 19.06.2024, Freshplaza Primeur,
Fazit Spargelsaison 2024 Fruit Logistica 2024 Edition, Februar 2024
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Starke Prasenz
in vielen Medien

Fur Pressemitteilungen nutzt das Kommunikations-Team Tageszei-
tungen wie die Rheinpfalz oder den Mannheimer Morgen, Internet-
portale zum Thema Gartenbau, aber auch die Fachpresse wie das
Fruchthandel-Magazin oder die Lebensmittel Praxis, die sich an
den Handel richten. Und umgekehrt kommen die Medien regelma-
Big auch auf den Pfalzmarkt zu, berichtet Beicht: ,Wir liefern Presse
und Medien auf Anfrage wichtigen Input fir ihren Auftrag der Infor-
mation und Meinungsbildung in der Gesellschaft. Davon profitieren
wir auch.” Mit dieser Kommunikation soll das Image heimisch

~Mit unserer Pressearbeit tragen
wir zu einer positiven Wahrnehmung
des Pfalzmarktes bei."

erzeugter Produkte gezielt gefordert und der Branche eine Stimme
gegeben werden. ,Medienkanale wie ARD, ZDF, SWR und RTL
besuchen regelmaBig unsere Betriebe, ernten mit, verfolgen das
Produkt vom Feld bis in unsere Hallen®, fihrt Beicht aus.

Auf Social-Media-Plattformen wie Instagram erscheinen vom
Pfalzmarkt auBerdem die beliebten Erntereif-Videos, 5 Fakten
tber Gemuse und Obst oder Koch-Rezept-Videos mit Anatol
Elert, dem Betreiber des Turmrestaurants Ludwigshafen und
Genussbotschafter des Pfalzmarktes. Beicht ist Uberzeugt,
dass von einer positiven Presse neben dem Pfalzmarkt auch die
Erzeuger profitieren: ,Mit unserer Arbeit verstarken wir den
Trend zu regionalen Produkten, sichern unsere Umsatze und
zeigen gleichzeitig, wie modern und leistungsféhig die landwirt-
schaftlichen Betriebe unserer Region sind.”

SWR Doc Fischer berichtet iiber die
Spinaternte und rund um das Produkt.
SWR Doc Fischer, 15.05.2024

Das ZDF Mittagsmagazin berichtet live aus unseren
Hallen iiber die Abldufe im Pfalzmarkt vom Acker
bis auf den Teller.

ZDF Mittagsmagazin, 31.07.2024

JUDITH BEICHT
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Zu den beliebtesten Formaten auf Instagram gehdren die
Koch-Rezept-Videos mit Anatol Elert und die Erntereif-Videos.

Mit appetitanregenden Fotos, spannenden Fakten iiber
Obst und Gemiise sowie Kurzvideos zu unterschiedlichsten
Themen ist Pfalzmarkt seit 2018 auf Instagram prasent.
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Nachfolge im Fami\ienbetrieb

Es war vorhersehbar, dass Tobias Zapf einmal in
die FuBstapfen seines Vaters Michael treten wiirde:
Der heute 20-Jahrige hat schon immer auf dem Hof
mit angepackt, erst in den Schulferien als Aus-
hilfe, seit seinem Ausbildungsbeginn als Landwirt
im Jahr 2020 dann in Vollzeit. Vor zwei Jahren
schloss er die Ausbildung ab, seinen Meister will
er jetzt auch noch machen: Im Herbst beginnt der
Meisterkurs in der Berufsschule Neustadt.

Dass Vater und Sohn als Zweierteam gut funktio-
nieren, wissen beide ganz genau. _Ein Zweierteam
waren mein Vater - also Tobias GroBvater - undich
vorher schon, bis er vor acht Jahren verstorben ist”",
perichtet Michael Zapf. Als sein Sohn sich ent-
schied, diesen Berufswegd einzuschlagen. freute
er sich sehr. Michael Zapf steht voll hinter der Ent-
scheidung seines Sohne; trotz aller Unwagbarkeiten
und gchwierigkeiten, denen man als Landwirt
swangslaufig begegnet: .Den Beruf macht man ent-
weder mit Herzblut, oder man machtihngar nicht.”

Die Aufgaben des neuen \/ater-Sohn—Gespanns
sind auf dem Hof klar verteilt: Tobias Zapf istdrau-
Ben in der Produktion, um die Mitarbeiter kimmern
sich Michael Zapf und seine Schwester, die das
BUromanagement innehat. ,Bei uns war es schon
immer so, dass die Jungeren erstmal raus mussten
und sich die Hérner abrennen. Das macht den
Jungen auch mehr Spab’, erklart Michael Zapf
lachend. DrauBen kammert sich Tobias etwa um
die Fe\d—\/orbepﬂanzung und die Bewasserung.
aber auch schon um einen Teil der Vermarktung
uber den pfalzmarkt. lch kenne alle Verkaufer
beim pfalzmarkt. Das funktioniert sehr gut’, meint
Tobias Zapf.

Durch die vielfaltige Art der Obst- und Gemuse-
kulturen gibt €S auf dem Hof nicht nur saisonal,
sondern uiber das ganze Jahr hinweg etwas zu tun.

ORT: o
PRODUKTE: ...
KONTAKT: e info@hofmarkt-zapf.de

Insgesamt sind mit den Saisonarbeitern rund
130 Menschen auf dem Hofin Kandel! peschaftigt:
Auf 30 Hektar werden weiBer, gruner sowie Vio-
letter Spargel angebaut‘Verschiedene Kohlarten -
Spitz-, Rot~, WeiB-und Chinakoh! - sind das zweit-
starkste Erzeugnis des Hofmarkts. Auf den Obst-
plantagen wachsen Zwetschgen und Apfel, wobei
die Familie Zapf die Apfe\produktion sukzessive
reduziert hat und inzwischen mehr auf Zwetschgen
setzt. Der Wettbewerb beim Apfelanbau sei groB,
erklart Zapf. Bei den Zwetschgen sei hingegen
nur wenig Handarbeit und wenig pflanzenschutz
erforderlich. Unter dem Strich habe sich der Kul-
tur-Umbau gelohnt, den er in den vergangenen
zehn bis swanzig Jahren petrieben habe. Seit
Kurzem liefert die Famlie Zapf auch Salate an den
pfalzmarkt. \Wir haben |eichte, sandige Bodenund
konnen deshalb sehr frith - schon Mitte Februar -
den ersten Salat pﬂanzen", erklart Michael Zapf.

Den geruf macht man
entweder mit Herzblut, oder

man macht ihn gar nicht.”
Michae! Zapf

Seit dem Winter ist der Hofmarkt Zapf als Spargel-
Schalbetrieb fur den Pfalzmarkt sertifiziert: Der
Spargel anderer Erzeuger wird beim Pfalzmarkt
abgeholt, auf dem Hof in Kandel! geschalt, ver
packt und dann zuriick zum pfalzmarkt gebracht,
der ihnvon dortan seine Kunden verschickt. ,Das
haben wir dieses Fruhjahrzum ersten Mal gemacht,
und es kam sehr gut an. Wir haben uns entschie-
den, fur die nachste Saison noch eine groBere
gchalmaschine zU kaufen, um den Bedarf zu
decken”, sagt Michael Zapf.

.................. spargel, Kohl, 7wetschaen, Apfel, Salat
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QUALITATSMANAGEMENT

Das Kontrollsystem entlang der

»,Alle Menschen haben ein Recht auf
sichere Lebensmittel“. Dieser Leitsatz ist
sicherlich leichter gesagt als getan, denn
Woarter reichen heute nicht mehr aus, um
die Menschen in Sicherheit zu wiegen.
Deshalb miissen nicht nur wir als Genos-
senschaft, sondern alle Akteure entlang
der Wertschopfungskette beweisen, dass
alles Erdenkliche getan wird, um sichere
Lebensmittel liefern zu konnen.

Die Mitarbeiter des Qualitatsmanagements (v.l.n.r.): Mohamad Khair Alshami, Jiirgen Seitz, Michal Smietana, Dmytro Tymofiiev, Kai Fischer

Als Teil der Lebensmittelbranche
kommt der Genossenschaft ein
hohes MaB an Verantwortung zu
teil, weshalb umfangreiche Anfor-
derungen an die Herstellung und
Handhabe der Waren gestellt wer-
den. Im Verlauf der Jahre sind
jedoch Umfang und Komplexitat
dieser Anforderungen stetig an-
gewachsen, weswegen objektive
Lebensmittelsicherheitsstandards
in der Branche Einzug gehalten
haben. Diese vereinheitlichen die
verschiedenen gesetzlichen und
privatwirtschaftlichen Vorgaben
und dienen zur Standardisierung
der Unternehmensablaufe. So kon-

nen die Prozesse systematisch
Uberwacht und bewertet werden,
welches wiederum den Beweis
fur die Einhaltung aller Vorgaben
liefert. Fur dieses umfangreiche Auf-
gabengebiet ist unter anderem das
Qualitatsmanagement zusténdig.

Die Zertifizierungen

Die zwei wichtigsten zertifizierten
Standards fir die Genossenschaft
sind der IFS Wholesale und der QS
GroBhandel, welche von den wich-
tigsten Kunden gefordert werden
und auf den Prinzipien des Codex
alimentarius der Vereinten Nationen
und dessen sieben Grundsétzen
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Produktions- und Lieferkette

des HACCP-Konzeptes fuBen.
Weitere implementierte Standards
sind QS Biindler, QS FIAS, EU-Bio,
Naturland und diverse Regional-
zeichen, welche Mindestvorgaben
zu Personalmanagement, Riickver-
folgbarkeit, Umgang und Kenn-
zeichnung 6kologisch sowie regio-
nal erzeugten Produkten machen.
Alle diese Standards unterliegen
jahrlichen Kontrollen und werden
in verschiedenen Audits gepruft.

Farm-to-Fork

Ein Kernelement der Lebensmittel-
sicherheit ist die Gewahrleistung
der gesetzlich vorgeschriebenen

Ruckverfolgbarkeit der Ware auf
Chargenebene, welche in beide
Richtungen gegeben sein muss:
Vom Feld zum Kunden und wieder
zurtick. Dafur wird die Ware am
Anfang ihrer Vermarktung mit einer
spezifischen Kennzeichnung aus-
gestattet. Mit den verschiedenen
Angaben auf den Paletten-Begleit-
scheinen und den Etiketten kann
dieser Verpflichtung nachgegan-
gen werden.

Die Wareneingangskontrolle

Alle Produkte werden von den
qualifizierten und sehr erfahrenen
Mitarbeitern der Qualitatssiche-

(Teamleiter Halle 4), Tobias Neuber, Peter Steig, André Waack (Teamleiter Halle 1)

rung stichprobenartig und risiko-
orientiert Uberprift. Als Bewer-
tungsgrundlage dienen gesetzlich
sowie wirtschaftlich festgelegte
Vermarktungsnormen und Spezi-
fikationen. Im Wesentlichen geht
es um die Feststellung der Ver-
marktungsfahigkeit der Ware,
die in Grundzigen unbeschadigt,
gesund, frei von Schadlingen und
sauber sein muss. Darlber hinaus
werden die produkttypischen
Klasseneigenschaften, die Kenn-
zeichnung und die Temperatur kon-
trolliert. Wird bei der Warenein-
gangskontrolle ein Problem mit
einem Produkt erkannt, informieren
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die Mitarbeiter der Quali-
tatssicherung alle relevan-
ten Bereiche und die Erzeuger.

Im stéandigen Austausch

Kommt es beispielsweise zu Schwie-
rigkeiten bei der Vermarktung eines
Produktes oder zu Problemen bei
der Zertifizierung der Erzeuger oder
zu Ruckstandsabweichungen, wird

das Qualitatsmanagement fir den
Informationsaustausch zwischen
allen Beteiligten eingebunden. Auch
fur viele andere Angelegenheiten
und neue Vorhaben, wie zum Beispiel
das groBe Themenfeld der Nach-
haltigkeit, ist das Qualitatsmanage-
ment eine bedeutende Anlaufstelle
im Unternehmen. |hre Mitarbeite-
rinnen und Mitarbeiter stehen auf

vielen Ebenen mit Engagement und
Kompetenz im Austausch nicht nur
mit anderen Unternehmensberei-
chen, sondern auch mit Erzeugern,
Kunden, Zertifizierungsstellen und
Standardgebern, Laboren, Fachver-
banden, Beratern, Behorden und
Institutionen.

Enrique Sabbione und Janina Gein
verantworten das Qualitatsmanagement

Zwei flr den Job fachlich sehr gut aufgestellte und erfah-
rene Mitarbeiter verantworten seit Juli dieses Jahres das
umfangreiche Aufgabengebiet des Qualitatsmanage-
ments: Enrique Sabbione als Leiter und Janina Gein als
Stellvertretung. Enrique Sabbione ist seit 2018, Janina
Gein seit 2021 im Qualitatsmanagement beschaftigt.
Sie Ubernehmen die Arbeit von Beate Speth, welche zwar
im Juli ihren wohlverdienten Ruhestand erreicht hat, aber
weiterhin tatkraftig in Teilzeit zur Verfugung steht. Vervoll-
stéandigt wird das Team durch insgesamt neun Mitarbeiter
der Qualitatssicherung und zwei Mitarbeiter der Anbau-
tberwachung, Klaus Selinger und Felix Grenzmann.
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Das ist die Photovoltaikanlage
auf dem Hallendach des neuen
Logistikzentrums:

* Eine der groBten Aufdach-
Photovoltaikanlagen der Pfalz

* 3,2 Megawatt in der Spitze
¢ Rund 15.000 Quadratmeter Flache

* 7.334 Module mit einer Einzel-
leistung von 415 Watt Peak

e Seit Juli 2024 schrittweise
in Betrieb und lauft mittlerweile
zu 100 Prozent

* Ab 2025 ist die Verwendung von
nur noch Oko-Strom geplant

* Fiir 2026 eine zusétzliche
Erweiterung mit Batteriespeicher
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CO,-BILANZ UND REDUKTIONSZIELE

Aktueller Stand der
Nachhaltigkeitsvorhaben

Die CO,-Bilanz des Unternehmensverbundes
fiir das Geschéftsjahr 2022 ist abgeschlossen:
Das gesamte operative Geschéft hat Emissionen
in Hohe von etwa 98.554 Tonnen CO, verursacht.
Das entspricht etwa dem jahrlichen Durch-
schnittsausstoB3 von 9.188 Bundesbiirgern oder
19.784 Flugreisen in die Karibik. 7,6 Millionen
Buchen miissten gepflanzt werden, um dieses
AusstoBvolumen ausgleichen zu kénnen. Dabei
wurden nicht nur die direkt verursachten Emis-
sionen des Unternehmensverbundes ermittelt,
sondern auch die der gesamten vor- und nach-
gelagerten Wertschopfungskette.

0.0

O

&

©

.Zusammenfassend hat die ganz-
heitliche Datenerhebung bei den
Jungpflanzenbetrieben begonnen
und beiden Verladerampen unserer
Kunden aufgehort”, erkléart Enrique
Sabbione, Leiter des Qualitatsmana-
gements, derauch Nachhaltigkeits-
beauftragter des Unternehmensver-
bundes ist. Jede einzelne Tatigkeit,
jedes eingesetzte Material, jede
gefahrene Strecke, wurde in minu-
zioser Arbeit erhoben, auf die erfor-
derlichen Werte umgerechnet und
zusammengefihrt. Die erhobenen
Daten wurden im Anschluss durch
ein auf diesem Gebiet spezialisier-
ten und erfahrenen Partner ausge-
wertet und eingeordnet.

Als bedeutenden Akteur in der
Branche werden nun MaBnahmen
erforderlich: Angemessene Reduk-
tionsziele missen definiert, eine
damit verbundene Strategie erar-
beitet und eine regelmaBige Ziel-
tiberwachung implementiert wer-
den. ,Herausfordernd dabei ist die
Tatsache, dass der Handlungsspiel-
raum jenseits unserer Verladeram-
pen enorm eingeschrankt ist und
im Wesentlichen nicht unter unse-
rem Einfluss steht”, sagt Sabbione,
.deshalb werden sich die Reduk-
tionsmaBnahmen im ersten Schritt
auf unseren Einflussbereich be-
schranken.” Da der groBte Anteil
der Emissionen jedoch in der Liefer-
kette entsteht, ist es eine Frage der
Zeit, bis sich auch die Pfalzmarkt-
Lieferanten mit diesem wichtigen
Themenkomplex befassen missen.

Die Pfalzmarkt baut derzeit ein zu-
satzliches, umfangreiches Berichts-
wesen auf, um européisches und
nationales Recht umzusetzen; vor-
aussichtlich ab dem Jahr 2026 muss

vollumféanglich tber den Grad der
unternehmerischen Nachhaltigkeit
fur das jeweilig zuruckliegende
Geschéaftsjahr berichtet werden.
Der Aufbau der gesamten Berichts-
struktur wird durch européische
Standards vorgegeben. Sie definie-
ren, welche Informationen erhoben
und in welchem Umfang Gber diese
berichtet werden muss. Aufgrund
der starken nationalen und internatio-
nalen Verflechtung des Pfalzmarktes
sowie dessen vielfaltiger Tatigkeits-
felder erstreckt sich der Betrach-
tungshorizont weit Uber unsere
Region hinaus und entlang kom-
plexer Wertschopfungsketten. Dies
erweitert den Umfang der Betrach-
tung, verglichen mit einem rein
lokal operierenden Unternehmen,
um ein Vielfaches.

Zu Beginn des Jahres wurden die
mit dieser Aufgabe eingebundenen
Mitarbeiter fachlich befahigt und
das Tatigkeitsfeld der Genossen-
schaft und ihren Strukturen genau
definiert und abgesteckt. Dies war
Grundvoraussetzung fur die erfolg-
reiche Durchfuhrung des darauffol-
genden Arbeitspaketes und ersten
Meilensteins: die Wesentlichkeits-
studie. ,Im Verlauf der Sommer-
monate wurden die verschiedensten
okologischen, gesellschaftlichen und
wirtschaftlichen Wirkungsmecha-
nismen beleuchtet, die sich durch
unsere Unternehmung entlang der
Wertschopfungsketten entfalten
und wiederrum von auB3en auf uns
einwirken”, erlautert Sabbione.
.Diese Informationen werden uns
Auskunft dariber liefern, welche
Risiken und Chancen von besonde-
rer Bedeutung fur uns alle sind und
wie ein Trichter den enormen Daten-
horizont weiter eingrenzen.”
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Palk Chol erinnert mit seiner zarten, leicht nussigen Geschmacks-
note auch ein wenig an Mangold,

Verwendung:

AR
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SERVICE

lhre Ansprechpartner

im Vertrieb

Carlos Novo

25 06231/408-114
g 0176/10408 114

b ] c.novo@pfa\zmarkt.de

EXPORT

Pfalz Fresh

MUTTERSTADT

Leo Zastrow

= 06231/408-372
B 0176/10 408 372

4 |.zastrow@pfalzmarkt.de

Rafael Pereira

= 06231/408-126
B 0176/10 408 141

4 r.pereira@pfalzmarkt.de

Karl-Heinz Jager

= 06231/408-352
B 0176/10 408 352

54 k.jaeger@pfalzmarkt.de

VERTRIEBSLEITUNG

Jiirgen Kratochwill

@ 06231/408-106
B 0176/10 408 106

ad j kratochwill@pfalzmarkt.de

Ulrike Malisch

= 06231/408-123
B 0176/10 408 123

54 u.malisch@pfalzmarkt.de

Jonathan Schmitt

= 06231/408-120
B 0176/10 408 120

4 j.schmitt@pfalzmarkt.de

Uwe Beck

= 06231/408-158
B 0176/10 408 104

4 u.beck@pfalzmarkt.de

Manfred Weber

= 06231/408-118
i 0151/14 008 200
24 mp.weber@pfalzmarkt.de

Barbel Gamber-Mees

= 06231/408-354
B 0176/10 408 356

54 b.gamber-mees@pfalzmarkt.de

Hier finden Sie die Kontaktdaten unserer Produktberater in Mutterstadt
sowie der fiir den Export zustandigen Pfalz Fresh-Mitarbeiter.

Holger Schmitt

= 06231/408-119
B 0176/10 408 119

54 h.schmitt@pfalzmarkt.de

Josiane Rolland

= 06231/408-128
B 0176/10 408 102

24 j.rolland@pfalzmarkt.de

Bernd Weiller

= 06231/408-371
B 0176/10 408 371

4 b.weiller@pfalzmarkt.de

Thorsten Schafer

= 06231/408-101
B 0176/10 408 101

24 t.schaefer@pfalzmarkt.de



MUTTERSTADT

Vitor Hugo Da Mota
= 06231/408-159

B 0151/19 638 677
54 v.damota@pfalzmarkt.de

Inna Gorzen
= 06231/408-132
H 0176/10 408 132
4 i.gorzen@pfalzmarkt.de

Joachim Leonhardt

= 06231/408-205
B 0176/10 408 205

24 | leonhardt@pfalzmarkt.de

LOGISTIKLEITUNGSTEAM

Francisco Steeger

Qualitdtsmanagement
Customer Service
Schadensabwicklung

= 06231/408-162
B 0176/10 408 113

ad f steeger@pfalzmarkt.de

Ingo Karcher

Sendungserfassung
Palettenverwaltung

= 06231/408-380
B 0176/40 810 380

4 i.kaercher@pfalzmarkt.de

Christiane Braunert

Sendungserfassung
Palettenverwaltung

= 06231/408-480

Annika Andreykowitsch

= 06231/408-109
B 0176/10 408 139

54 a.andreykowitsch@pfalzmarkt.de

Jonas Hill

= 06231/408-100
B 0176/10 408 100

4 j.hill@pfalzmarkt.de

Heiko Risse

= 06231/408-105
B 0176/10 408 105

24 h.risse@pfalzmarkt.de

lhre Ansprechpartner

Jiirgen Kober
Disposition National

= 06231/408-161
B 0176/10 408 112

ad j kober@pfalzmarkt.de

Giuliano Cazzetta
Disposition National

= 06231/408-163
B 0151/15 226 430

4 g.cazzetta@pfalzmarkt.de

Daniel Wehrle
Disposition National

= 06231/408-160
B 0176/10 408 391

24 d.wehrle@pfalzmarkt.de

Ricardo Novo

= 06231/408-145
g 0176/10 408 145

54 r.novo@pfalzmarkt.de

Susi Kiilbs
= 06231/408-103
54 s kiilbs@pfalzmarkt.de

Hier finden Sie die Kontaktdaten unserer
Logistikmitarbeiter in Mutterstadt.

Tiago Figueiredo
Disposition National

= 06231/408-672
B 0171/83 743 55

Xt figueiredo@pfalzmarkt.de
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Positive Entwicklung nach Neustrukturierung der Tochtergesellschaften

Jahresbilanz 2023: Pfalzmarkt fiir Obst und Gemiise eG
wachst und beliefert immer nachhaltiger den Markt

Mutterstadt, 26. September 2024

Fiir das abgeschlossene Geschiaftsjahr 2023 prasentiert
Pfalzmarkt fiir Obst und Gemiise eG eine gute Jahresbilanz.
Anbauseitig konnten die 90 aktiven Pfalzmarkt-Erzeuger den
natiirlichen Erntevorsprung der Pfalz nutzen und den Handel
gewohnt friih, verlasslich und nachhaltig mit frischem Obst
und Gemiise aus Deutschlands groBtem zusammenhzngenden
Freilandanbaugebiet fiir Frischgemiise beliefern!

Inflationsbedingte Preissteigerungen haben 2023
Verbraucher verunsichert

Im Hinblick auf inflationsbedingte Kosten- und Preissteigerun-
gen und eine daraus resultierende Verunsicherung und anféng-
liche Kaufzuriickhaltung bei frischem Obst und Gemiise auf
Kunden- und Verbraucherseite zeigt sich das Vorstandsteam
bei Pfalzmarkt eG , mehr als zufrieden mit der starken Team-
leistung, die iiber das Gesamtjahr 2023 erzielt werden konnte!*

Erfolgsbaustein: Pfalzmarkt eG erfiillt
Kundenanforderungen noch flexibler!

Einen weiteren wichtigen Erfolgsbaustein bildete die Neustruktu-
rierung bei Pfalzmarkt eG: Um Prozesse einheitlicher zu gestal-
ten und zugleich noch flexibler und gezielter auf die Anforde-
rungen von Kunden und Handelspartnern auszurichten - sowie
parallel innerbetriebliche Verrechnungen zu vereinfachen -
wurden die bisherigen fiinf Tochtergesellschaften auf nur noch
eine verschmolzen. Zudem erfiillt Pfalzmarkt eG ab dem
Geschaftsjahr 2023 veranderte Bilanzierungsvorgaben. So ist
es beispielsweise erforderlich, nicht mehr nur den Saldo, son-
dern den kompletten Leergutumsatz in der Bilanz auszuweisen.
Dies fiihrt dazu, dass - als deutliche Veréanderung gegeniiber
der bisherigen Bilanzierungspraxis - kiinftig ein deutlich hoherer
Gesamtumsatz ausgewiesen werden muss.

Gesamtumsatz steigt — aufgrund Bilanzierungs-
vorgaben - auf 339,6 Mio. Euro

Der Gesamtumsatz, den Pfalzmarkt eG nach den neuen Bilan-
zierungsvorgaben mit Waren und Dienstleistungen erzielen
konnte, betrug 339,6 Mio. Euro. Im Vergleich zum Geschéfts-

jahr 2022 (252 Mio. Euro) konnte der Umsatz, der ebenfalls
nach den neuen Bilanzvorgaben ausgewiesen ist, nochmals
deutlich gesteigert werden. Lasst man den genannten
Buchungseffekt unberiicksichtigt, weist Pfalzmarkt eG beim
reinen Warenumsatz mit frischem Obst und Gemiise, der im
abgelaufenen Geschiftsjahr bei 171,9 Mio. Euro (2023) lag, ein
Plus von 16,7 Mio. Euro gegeniiber 2022 (155,2 Mio. Euro) aus.

nStrategische Ausrichtung zum Ganzjahres-
anbieter tragt Friichte!"

Hans-Jorg Friedrich, Vorstand fiir Organisation und Verwal-
tung, sagt: ,,Die strategische Ausrichtung von Pfalzmarkt eG
vom Saison- zum Ganzjahresanbieter tragt schrittweise immer
mehr Friichte!“ Reinhard Oerther, Vorstand Vertrieb, erganzt:
»Gerade im Dienstleistungs- und sogenannten 12-Monats-
geschéft wachst Pfalzmarkt eG - dank der hervorragenden
Frischekompetenz und der zentralen Lage - nachhaltig. Da wir
auf die sich verandernden Kundenanforderungen eingehen,
freut es uns besonders, dass Pfalzmarkt eG auch abseits des
Kerngeschéfts mit frischem Obst und Gemiise aus der Pfalz als
Ganzjahresansprechpartner und Lésungsanbieter wahrgenom-
men und gewertschétzt wird!“

Handelsplattformen bewegen 226.000 Tonnen
frisches Obst und Gemiise

Traditionell liegt der Schwerpunkt von Pfalzmarkt eG auf
Frischgemiise aus der Pfalz. Gemessen am Warenumsatz liegt
der Anteil der Angebotssparte Obst - analog zum Vorjahr -
bei etwa 4 Prozent. 2023 wurden 226.000 Tonnen Obst und
Gemiise iiber die beiden Handelsplattformen in Hatzenbiihl
und Mutterstadt bewegt. Diese Menge liegt rund 13 Prozent
tiber dem Vorjahresniveau von 200.000 Tonnen (2022).
Zum Stichtag am 31. Dezember 2023 lag der Jahresiiberschuss
der Pfalzmarkt eG bei 403.000 Euro. 2022 hatte Pfalzmarkt eG
einen Jahresiiberschuss von 1,4 Mio. Euro verzeichnet.
Die Anzahl der Beschiftigten bei Pfalzmarkt eG wurde mit
200 Mitarbeitern, darunter neun Azubis, konstant gehalten.
Mit Peter Neff und Andreas Giinther wurden anbauseitig zwei
neue Pfalzmarkt-Erzeuger gewonnen.




Pfalzmarkt eG investiert 10 Mio. Euro

in nachhaltige Versorgungssicherheit

Um die Versorgungssicherheit von Handel und Verbrauchern
aus dem Gemiisegarten Deutschlands nachhaltig sicherzu-
stellen, hat Pfalzmarkt eG 2023 rund 10 Mio. Euro investiert.
Etwa 50 Prozent der Investitionssumme wurde in die zweite
Ausbaustufe eines der europaweit groBten und modernsten
Vermarktungszentren fiir frisches Obst und Gemiise investiert.
Um die 30.000 gm groBe und durchgangig gekiihlte ,,Drehscheibe
fiir Frischgemiise* zukunftssicher und nachhaltig mit erneuer-
barer Energie zu versorgen, wurde mit 15.000 gm eine der gr6Bten
Dachfléachen-PV-Anlagen in der erweiterten Region installiert.
Weitere Investitionsschwerpunkte bildeten die E-Mobilitat fiir
Lager- und Flurforderfahrzeuge sowie die Unterstiitzung der
Erzeugerbetriebe bei der Modernisierung des Maschinenparks
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natiirliches Wachstum bietet, konnte auch 2023 - in Abhangig-
keit vom Ernte- und Saisonverlauf - bis zu drei Wochen friiher
mit der heimischen Ernte begonnen werden, als dies anderswo
in Deutschland mdglich war.

TOP-3 bei ,,Erntefrisch aus der Pfalz":
Bundzwiebel, Radieschen, Bundmohren

Dass sich die bundesweiten Verbraucher sehr gerne aus dem
Gemiisegarten Deutschlands bedienen, zeigt die Angebots-
vielfalt: Von A wie Apfel bis Z wie Zwiebel hat Pfalzmarkt eG
rund 140 verschiedene Frischeprodukte mit iiber 15.000 ver-
schiedenen Artikelvarianten im Programm. Zu den ,TOP 3“
bei den Frischgemiisen zéhlten 2023 bei Pfalzmarkt eG: Bund-
zwiebeln (62 Mio. Bund), Radieschen (48 Mio. Bund) sowie
Bundméhren (26 Mio. Bund).

in den Bereichen Landtechnik und Verpackung.

140 verschiedene Obst und Gemiisesorten

sind uiiber die Saison im Angebot

Friihzeitigkeit und Top-Qualitat sind zwei Alleinstellungsmerk-
male, die Pfalzmarkt eG und den Gemiisegarten Pfalz bundesweit
einmalig machen: Weil die Pfalz - als traditionelle Gunstlage
fiir den Obst- und Gemiiseanbau - beste Voraussetzungen fiir

News und Aktuelles rund um den
Pfalzmarkt gibt es auch unter
www.pfalzmarkt.de/aktuelles/

FRUIT ATTRACTION 2024

°

Betriebs-

jubilaum
Voll Dankbarkeit haben wir im August
unseren langjahrigen Mitarbeiter Gerhard
Schweigert geehrt. Seit 1974 ist Gerhard
im Unternehmen. Er arbeitete schon fiir
die Genossenschaft, als diese noch der
Obst- und GemisegroBmarkt in Schiffer-
stadt war, und ist seit jeher Wegbegleiter
fur die Weiterentwicklung des Unterneh-
mens. Wir bedanken uns bei Gerhard
Schweigert fur die langjéghrige Betriebs-
zugehorigkeit und freuen uns, dass erauch

die Zukunfts-Themen der kommenden
Jahre mit seiner Expertise begleiten wird.

Anfang Oktober nahm der Pfalzmarkt zum zweiten
Mal an der Fruit Attraction in Madrid teil

V.l.n.r.: Hans-Jorg Friedrich, Gerhard Schweigert, Reinhard Oerther

Die Erzeugergemeinschaft stellte sich wieder im Deutschen
Pavillon, einem Gemeinschaftsstand des Bundesministeriums
fur Landwirtschaft und Ernahrung, als starkes Anbaugebiet
und als starker Vertriebspartner im europaischen Handel vor.
Die Fruit Attraction ist wichtiger Treffpunkt der Obst-
und Gemusebranche weltweit. Die Veranstaltung war mit
2.100 Austellern aus aller Welt wieder sehr gut besucht.
Wir konnten zahlreiche Ansprechpartner des Pfalzmarktes
und Interessierte an unserem Stand begriBen.



SPITZENREZEPTE FUR SPITZENGEMUSE

(1o im Pfalz”

Ein Rezept von ,Casin
‘* \ mark u.Chef Jurgen gchleicher

DAS REZEPT:

Zutaten fii f
tir 4 Persaliag Lauch-Kise-Suppe mit
Creme fraiche und Hackfleisch

3 Stangen Lauch

Zubereitung:
Das Hackfleischin O\ scharf anbraten, mit Salz & Pfeffer wurzen.
Den Lauch waschenundin kleine Ringe schneiden. Die geschalte

300 g gemischtes H ;
ackflei

scl Zwiebel mit dem Knoblauch in Kkleine Wiirfel schneiden und mit

dem Lauch einige Minuten mit anbraten. Das Ganze mit dem

800 ml Rinderbriihe/Gemiisebriihe
100 ml WeiBwein

250 g Schmelzka
se

150 g Créme fraiche WeiBwein abloschen, mit der Briuhe auffullen und bei kleiner
1/2 Zwiebel Flamme kocheln lassen.

1 Knoblauchzehe Danach den Schmelzkase und die Créeme fraiche unterrihren, bis
01 Salz & Pfeffe eine samige Konsistenz entsteht. Mit Salz & Pfeffer abschmecken

T r ..
aus der Muhle, und mit ofenfrischem Baguette servieren.

geriebene Muskatnuss

Guten Appetit!
lhr Jurgen Schleicher



