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Liebe Leserinnen, liebe Leser,

die Fruit Logistica in Berlin hat einmal
mehr gezeigt, wie wichtig es fir unsere
Erzeugergemeinschaft ist, Préasenz zu
zeigen. So viele Entscheidungstragerin
so kurzer Zeit konnen wir sonst nir-
gendwo treffen. Wir konnten beste-
hende Kontakte zu internationalen
Geschaftspartnern vertiefen und neue
Kontakte knipfen. Wir haben auch
neue Firmen kennengelernt, die fir uns
interessante Materialien und Hilfsstoffe
herstellen. Ohne die Messe hatten wir
von ihrem Angebot vielleicht gar nichts
erfahren. Und besonders wichtig: Da
die Fruit Logistica vor Saisonbeginn
stattfand, konnten wir konkrete Ver-
kaufsgespréche mit dem LEH fihren
und so den Absatz férdern.

Messeauftritte sind ein wichtiger
Bestandteil unserer Marketing-Aktivi-
taten, wie Judith Beicht bestétigt. Im
Interview erklart die Marketingleiterin
auch, warum der Pfalzmarkt verstarktin
den sozialen Medien wie Instagram
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Reife Leistung!

oder LinkedIn aktiv ist und welchen
Stellenwert das Storytelling einnimmt.

Wie leistungsstark unsere Erzeuger-
gemeinschaft ist und wie gut unsere
Produkte bei Kunden ankommen, zei-
gen die Absatzmengen des vergange-
nen Jahres: Allen voran Bundzwiebeln
mit 44 Millionen Stiuck, Radieschen
mit 36 Millionen Stick und Bundmaoh-
ren mit 11 Millionen Stuck. Wenn das
keine reife Leistung ist!

Eine interessante Lektiire
wiinschen lhnen

Reinhard Oerther Hans-Jorg Friedrich
Vorstand Vertrieb Vorstand Verwaltung



JUDITH BEICHT, MARKETING

“Unser Gemuse-

anbau ist
innovativ un
leistungs-
stark"

Seit 2018 leitet Judith Beicht die Marketing-
Abteilung des Pfalzmarktes. Im Interview
erklart die Betriebswirtin, warum das Storytel-
ling immer wichtiger wird, welche Zielgruppen
der Pfalzmarkt anspricht und wo die Herausfor-
derungen bei der Vermarktung landwirtschaft-
licher Produkte liegen.

Frau Beicht, warum ist Marketing

wichtig fiir den Pfalzmarkt und seine
Erzeuger?

Wir wollen mit unseren Leistungen
und Produkten im Gemiseanbau in
der Pfalz deutschlandweit und auch
Uber die Grenzen hinaus gesehen
und gehort werden, Wertschétzung
fur unsere Produkte erfahren,
Transparenz fur Verbraucher und

Konsumenten schaffen und unsere
Interessen gegentber der Politik
und dem Handel vertreten. Marke-
tingkanale aller Art zu nutzen, ist ein
Mittel, um diese Ziele zu erreichen.
Sie unterstitzen uns dabei, unsere
Vielfalt an Erzeugerbetrieben und
Produkten, die Genossenschaft und
den Gemiseanbau in der Pfalz zu
bewerben. Es geht auch darum zu



Nachhaltige
Verpackungen

wie Obst- und
Gemiiseschalen

aus Pappe oder
Graspapier sind

ein Teil des
Produktmarketings.

verdeutlichen, was eine Genossen-
schaft tberhaupt macht. Kurz: Wir
wollen zeigen, warum das, was wir
hier machen, so toll und wichtig ist.

Was sind lhre Hauptaufgaben?

Dazu gehoren in erster Linie die
Kommunikation und Pressearbeit
zum Anbau und zu Themen rund
um die Genossenschaft und die

Branche. Das geschieht durch die
Berichterstattung in lokalen Medien
wie der Rheinpfalz, 6ffentlich-rechtli-
chen Medienkanalen wie dem SWR,
Lebensmittel-Zeitungen und dem
Fruchthandel Magazin und durch
eigene Pressemitteilungen und -ver-
anstaltungen vor Ort. Durch die
Offentlichkeitsarbeit steigern wir
den Bekanntheitsgrad des Pfalz-
marktes und tragen zu einer positi-
ven Wahrnehmung des Unterneh-
mens bei. Dabei kooperieren wir mit
Vereinen, Verbanden und Kommu-
nen. Wir wirken bei der Kampagne
,Deutschland - mein Garten” des
Arbeitskreises Marketing der Bun-
desvereinigung der Erzeugerorga-
nisationen Obst und Gemiuse e. V.
(BVEO) mit und unterstiutzen den
Rhein-Pfalz-Kreis und die Metropol-
region Rhein-Neckar bei der Ver-
marktung der Region als Gemiuse-
garten Deutschlands. Das Marke-
ting erstellt Flyer, Broschuren, Schil-
der, gibt zweimal jéhrlich das Pfalz-
markt Journal heraus und entwickelt
die Pfalzmarkt-Website weiter. Wir
betreuen auBerdem die Aktivitaten
unseres Umweltprojektes ,Pfalz-
markt schafft Artenvielfalt®. Eine
wichtige Aufgabe ist auch die Orga-
nisation von Messeauftritten wie
zuletzt auf der Fruit Logistica in
Berlin oder im Herbst auf der Fruit
Attraction in Madrid, wo wir im
German Pavilion des Bundesminis-
teriums fir Ernahrung und Land-
wirtschaft vertreten sind.

Warum sind gerade Messen
so wichtig?

Messen sind ein internationaler
Treffpunkt fur alle Akteure der

Branche. Pfalzmarkt kann dort Kun-
denbeziehungen festigen und Part-
ner treffen, mit denen wir weltweit
zusammenarbeiten. Wir lernen aber
auch neue Unternehmen kennen, die
zum Beispiel fur uns interessante
Materialien oder Hilfsstoffe liefern
und von denen wir ohne die Messe
vielleicht gar nichts erfahren hatten.
Ein Beispiel fur die Rele-

vanz der Fruit Logistica,
der internationalen Leit-
messe der Obst- und
Gemiisebranche: 2024
waren 70 Prozent der

.Wir zeigen, welche hohe

Relevanz Gemiiseanbau
und gesunde Erndhrung
in unserer Gesellschaft
haben sollten."

Besucher Entschei-
dungstréager.

Wie positionieren Sie den Pfalz-
markt im Vergleich zu anderen
landwirtschaftlichen Erzeuger-
gemeinschaften?

Der Pfalzer Gemisegarten kann
seine Produkte etwas friher und
auch langer auf den Markt bringen
als andere Anbaugebiete. Das liegt
am milden Klima der sonnenver-
wohnten Pfalz, am optimalen Bereg-
nungsnetz und den zuverlassigen
Partnern vor Ort entlang der gesam-
ten Wertschopfungskette. Dank der
verkehrsginstigen Lage und der
hervorragenden Infrastruktur kon-
nen wir unsere Kunden sehr schnell
mit frischem Gemdiise beliefern. Die
groBe Produktvielfalt rundet das
Angebot ab. Der Pfalzer Gemusean-
bau ist leistungsstark, innovativ und
zukunftsfahig!

Welche Zielgruppen sprechen
Sie mit welcher Intention an?

Unsere MaBnahmen richten sich in
erster Linie an unsere Kunden im
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Lebensmitteleinzelhandel, denen wir
unsere Vorteile wie Lieferfahigkeit,
Zuverlassigkeit, Qualitat und Quanti-
tat vermitteln. Wir wenden uns aber
auch an Endverbraucher, wobei hier
die Aspekte Qualitat, Nahe, Frische
und Geschmack im Vordergrund ste-
hen. Bei unseren Mitgliedern wollen
wir das Wir-Gefuhl starken und er-
reichen, dass wir unsere Botschaf-
ten gemeinsam nach auBen tragen.
Wir sprechen aber auch potenzielle
neue Partner zur Leistungserfillung
entlang der Wertschopfungskette
an. Eine wichtige Zielgruppe sind die
Medien und ihre Vertreter, die wir
regelmaBig mit Inhalten zu relevan-
ten Themen rund um den Pfélzer
Gemiuseanbau versorgen. Nicht
zuletzt versuchen wir, regionale und
Uberregionale Interessensvertretun-
gen aus dem politischen Bereich fiir
unsere Botschaften zu gewinnen.
Wir wollen sie zu MaBnahmen und
Aktionen bewegen, die den Gemuse-
garten Pfalz stéarken und unsere
Alleinstellungsmerkmale fur unsere
Kunden verdeutlichen und uns damit
auch politisch eine Stimme geben.

Welche besonderen Herausforde-
rungen sehen Sie bei der Vermark-
tung landwirtschaftlicher Produkte?

Da Obst und Gemuse Naturpro-
dukte sind, mussen wir sehr flexibel
reagieren. Ist beispielsweise ein

Medienbesuch auf dem Feld geplant,
sind wir auf gute Wachstumsbedin-
gungen angewiesen. AuBerdem
mussen an diesem Tag auch noch
das Wetter und die Bedingungen vor
Ort mitspielen. Ebenso flexibel mus-
sen wir reagieren, wenn wir Sai-
sonstarts medial begleiten wollen.

.Wir wollen das Image
heimisch erzeugter Produkte
gezielt fordern."

JUDITH BEICHT

Wie unterscheidet sich das
Marketing fiir einen Schokoriegel
von Lebensmitteln wie Obst und
Gemiise?

Marketing soll Produktvorteile her-
vorheben. Bei Obst und Gemtise ist
dies einfach, weil sie zu den Grund-
nahrungsmitteln zahlen, gesund,
abwechslungsreich und lecker sind.
Ein Schokoriegel macht vielleicht
kurzfristig glucklich, ist aber unge-
sund. Dies wird h&ufig ausgeklam-
mert, bei Obst und Gemuse lassen
sich alle Aspekte vorbehaltslos ver-
markten.

Wie arbeiten Sie mit den
Erzeugern zusammen?

Wir stehen in engem Kontakt mit
unseren Erzeugern. Im Pfalzmarkt

DIE ERZEUGERGE
GETEILTE AU
GEMEINSAME

120 Erzeuger, 1 Erzeugergem
starker Zusammenschluss, d
schatr von Landwirten mit do

Journal portratieren wir regelmaBig
Erzeuger und bringen Themen aus
den Betrieben und fir die Betriebe.
Auch wenn Medien tber die Ernte
berichten wollen, organisieren wir
den Kontakt zu den Erzeugern. Pla-
nen Erzeuger neue Produkte anzu-
bauen, sprechen sie mit uns, wie wir
sie am besten vermarkten kénnen.

Wie gehen Sie mit
Kundenfeedback um?

Feedbackist unsimmer willkommen,
denn es zeigt, worin wir gut sind und
wo wir uns noch verbessern konnen.
Wir nehmen Feedback ernst, werten
es intern aus und geben zlgig Rick-
meldung.

Warum ist es wichtig,
auf LinkedIn vertreten zu sein?

Auf LinkedIn kénnen wir uns als
attraktiver Arbeitgeber préasentieren
und gegebenenfalls Personal
suchen. LinkedIn ist aber auch ein
B2B-Kanal, auf dem wir uns mit vie-
len Partnern und Wettbewerbern
austauschen kénnen.

Auch auf Instagram sind Sie aktiv.
Was bringen lhnen die Beitrége in
den sozialen Medien?

Unseren Instagram-Kanal bespielen
wir seit zwei Jahren etwas intensiver.
Dort bereiten wir zielgruppenge-
recht auf, was in der Genossenschaft
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einschaft: Der Palzmarkt st ein
pr den individuwellen Erfahrungs-

passiert, prasentieren Projekte,
Prozesse oder Produkte, die gerade
erntereif sind oder welche leckeren
Rezepte man aus unseren Produk-
ten zubereiten kann. Und wir zeigen,
welche hohe Relevanz Gemiuse-
anbau und gesunde Ernahrung in
unserer Gesellschaft haben sollten.
Uber Instagram erreichen wir
LEH-Kunden, Endverbraucher und
Erzeuger - die Zielgruppe ist breit
gefachert.

Welchen Stellenwert besitzt
Nachhaltigkeit bei lhren Marketing-
initiativen?

Unseren Kunden bieten wir als Teil
des Produktmarketing nachhaltige
Verpackungslosungen an wie Obst-
und Gemiseschalen aus Pappe
oder Graspapier. Aber auch bei der
Produktion unserer Werbemittel
achten wir auf Nachhaltigkeit. Fur
Broschiiren und Werbemittel ver-
wenden wir zertifizierte Papiere.
Unsere Firmenbroschire gibt es
mittlerweile auch in einer digitalen,
interaktiven Version. Bei Werbege-
schenken vermeiden wir Produkte
aus Plastik.

Welche Rolle spielt das Storytelling
in lhrer Marketingstrategie?

Storytelling nimmt einen immer gro-

Beren Stellenwert ein, denn es hilft,
Inhalte leichter den Zielgruppen zu

vermitteln. Eine Mdglichkeit ist es,
Produkte vom Acker bis auf den Tel-
ler zu begleiten. Dazu haben wir
regelmaBig Medienvertreter vor Ort,
die genau das machen. Wir schauen
uns Produkte auf dem Feld an, ern-
ten und begleiten sie zum Erzeuger-
betrieb. Dazu gehért auch ein
Besuch in der Vermarktungshalle in
Mutterstadt, um den Weg in den
gekihlten LKW zu verfolgen.

Sie arbeiten seit 2018 fiir den
Pfalzmarkt. Was hat sich seither
verandert?

Inden letzten Jahrenist es uns gelun-
gen, dass der Rhein-Pfalz-Kreis mit
seinen zahlreichen Vereinen und
Verbanden mit dem Titel ,Gemiuse-
garten Deutschlands” wirbt und
damit unsere Interessen auf kommu-
naler und Landesebene unterstiitzt.
Das stéarkt die Region gegentber
anderen Anbaugebieten und erzeugt
Aufmerksamkeit. Der Rickenwind
aus der Politik hilft uns, die Interes-
sen unserer Erzeuger und der
gesamten Genossenschaft besser
zu vertreten und uns Gehor zu ver-
schaffen. Unsere Kommunikations-
und Offentlichkeitsarbeit tragt
auBerdem dazu bei, die Leistungs-
starke des Gemiseanbaus in der
Pfalz gegeniiber Kunden und Part-
nern entlang der Wertschopfungs-
kette zu verdeutlichen. Diese Arbeit
zahlt sich aus, denn das Gemusean-
baugebiet Pfalz wird als starker Part-
ner im LEH angenommen. Medien
kommen bevorzugt in die Pfalz, um
Uber die Branche zu berichten. Das
nutzen wir fiir den Pfalzmarkt.

Welche Trends sehen Sie in der
Vermarktung landwirtschaftlicher
Produkte in den nachsten Jahren?

Die Verbraucher wollen aufgeklart
werden und wissen, woher ihre
Lebensmittel kommen. Das bereits
erwédhnte Storytelling wird immer
wichtiger. Wir missen Einblicke
geben, transparent sein, mit der Zeit
gehen und innovativ bleiben. Heimi-
sche Produkte sind in den letzten
Jahren immer beliebter geworden,
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das wird voraussichtlich auch so blei-
ben, denn Qualitat und Nachhaltig-
keit spielen bei der Kaufentschei-
dung eine groBe Rolle.

Worauf werden
Sie ihre Marketing-
Aktivitaten konzen-
trieren?

Wir werden alle be-
stehenden Marke-
tingkanale in ihrer
Vielfalt wie bisher
beibehalten und in-
haltlich ausbauen.
Dazu werden wir weiterhin gemein-
sam mit Partnern aus der Branche
und aus den Kommunen an Projek-
ten arbeiten und Zukunftsthemen
aufgreifen. Mit unserer Kommuni-
kation und Offentlichkeitsarbeit
wollen wir das Image heimisch
erzeugter Produkte gezielt fordern
und der Branche eine Stimme
geben.

Was sind die groBten Herausforde-
rungen fiir die nahe Zukunft?

Wir wollen erreichen, dass sich die
Nachfrage nach heimischem Obst
und Gemuse weiterhin fortsetzt, vor
allem im Hinblick auf die steigenden
Lebenshaltungskosten. In den letz-
ten Jahren ist das Bewusstsein der
Menschen fur Ernahrung und die
Herkunft von Nahrungsmitteln
gewachsen. Dieses Bewusstsein
mussen wir auch in Krisenzeiten wie
der jetzigen mit geeigneten Mitteln,
auch im Marketing starken.

.Mit unserer Kommunikation
und Offentlichkeitsarbeit
wollen wir das Image heimisch
erzeugter Produkte gezielt
fordern und der Branche eine
Stimme geben."

JUDITH BEICHT
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Anbau und Vermarktung von Obst und
Gemiise sind keine einfache Aufgabe. Gut,
dass es die Erzeugergemeinschaft Pfalz-
markt gibt. Denn der genossenschaftliche
Zusammenschluss von 1300 Mitgliedern
und 90 aktiven Erzeugern biindelt seine
Kréfte in einer gemeinsamen Vertriebs-,
Vermarktungs- und Qualitatsgemeinschaft,
die heute als eine der leistungsfahigsten in
ganz Europa gilt. Davon profitieren in erster
Linie die Erzeuger - aber auch der Lebens-
mitteleinzelhandel und die Verbraucher.

Immer neue Anforderungen, verscharfte
Dingeverordnungen, extreme Wetter-
schwankungen, steigende Anspriiche des
Lebensmitteleinzelhandels (LEH) - der Obst-
und Gemiuseanbau wird fir manchen Erzeu-
ger zur Mammutaufgabe. Der Pfalzmarkt
verflugt Uber die Infrastruktur, die Produkte
rationell zu steuern, Gber die Kontakte, um
sie zuverlassig abzusetzen und tber die not-
wendige GroBe, um im LebensmittelgroB-
handel faire Preise fiir die Landwirte durch-
zusetzen. Die Vorteile im Einzelnen:

BESSERE

PREISE ERZIELEN

Der Pfalzmarkt biindelt das Ange-
bot von rund 90 aktiven Erzeugern.
Damit ist die Genossenschaft eine
ernstzunehmende GroBe am Markt
— und kann gegeniiber dem LEH
angemessene Preise besser durch-
setzen als ein einzelner Erzeugerbe-
trieb.

SICH AUFS

PRODUZIEREN
KONZENTRIEREN

Pfalzmarkt bedeutet intelligente
Arbeitsteilung: Die Erzeugerbe-
triebe Ubernehmen den Anbau,
Pfalzmarkt kiimmert sich um Trans-
port und Lagerung, Verkauf und Ver-
trieb. Dies reduziert den organisato-
rischen, zeitlichen und finanziellen
Aufwand der Landwirte, erhoht die
Umsatzgeschwindigkeit und sorgt
fur mehr Kosteneffizienz.

.Der Standort des Pfalzmarktes
an der Autobahn mit den idealen
Lieferwegen nach Norden, Osten
und Siiden ist fiir die Verteilung
der Ware infrastrukturell
perfekt.”

HANS-JORG FRIEDRICH,
VORSTAND PFALZMARKT

VERKAUFEN

OHNE RISIKO

Der Pfalzmarkt bundelt die stetig
wachsende Nachfrage von GroB-
handlern und groBen Lebensmitte-
leinzelhandlern in ganz Europa. Fur
ihre Lieferungen erhalten die
Betriebe garantiert wenige Wochen
nach der Erzeugerabrechnung ihr
Geld. Der Pfalzmarkt sichert die For-
derungen gegeniber Handlern und
LEH ab und gleicht sie aus. Umge-
kehrt kann der LEH das Obst und
Gemiise von nur einem Ansprech-
partner beziehen, statt von vielen
einzelnen Erzeugern. Das reduziert
den Arbeitsaufwand der Einkaufer
erheblich und sorgt dafir, dass sie
einfacher auf die gewlinschten Pro-
dukte in der benotigten Menge
zurlickgreifen konnen.




MODERNSTE

INFRASTRUKTUR NUTZEN

Im Lebensmittelhandel zéhlen Schnellig-
keit und Qualitat. Deshalb investiert der
Pfalzmarkt in eine leistungsféhige Infra-
struktur. Im Jahr 2022 nimmt der Pfalz-
markt eines der europaweit groten und
modernsten Vermarktunszentren fir
Obst und Gemuse in Betrieb und sorgt
damit fur eine ultraschnelle Frischelogis-
tik. Ausgefeilte IT-Strukturen, 70.000
Quadratmeter Lagerflache, 35.100 Qua-
dratmeter Kuhlflache und gut durch-
dachte Betriebsabldufe sorgen zudem
dafir, dass die Produkte kosteneffizient
zum Kunden gelangen. In der Regel lie-
gen das Obst und Gemdiise innerhalb von
24 Stunden in den Regalen der Markte
und landen damit erntefrisch in den Ein-
kaufskorben der Verbraucher.

GUT BERATEN SEIN

Bodenuntersuchungen oder Saat-
und Pflanzgutempfehlungen, Pflan-
zenschutzempfehlungen oder wachs-
tumsbegleitende Ernteprognosen:
Die Pfalzmarkt-Experten unterstit-
zen die Erzeuger mit fundiertem
Fachwissen dabei, ihre Ertréage und
Qualitéat zu optimieren — und damit
auch den Erlos.

.Der grofe Vorteil fiir unsere
Erzeuger ist die bundesweit
und europaweit aufgestellte
Vermarktung an den LEH und
den Grofhandel. Die Biindler-
funktion des Pfalzmarktes im
grofpten zusammenhangenden
Gemiiseanbaugebiet Deutsch-
lands ist dabei das gewichtigste
Argument fiir den Handel."”

HANS-JORG FRIEDRICH

..Die Grofe des Pfalzmarkt-
Konzerns hat Gewicht in Politik
und Medien, wir werden gefragt
und gehort. Deshalb sind wir als
Lobbyist fiir unsere Erzeuger
ein geeignetes Sprachrohr in
diese Richtung.”

HANS-JORG FRIEDRICH

AN ENTSCHEIDENDER

STELLE MITREDEN

Der Pfalzmarkt ist Mitglied im Deut-
schen Raiffeisenverband und in der
Landwirtschaftskammer Rheinland-
Pfalz. Die Erzeugergemeinschaft
bringt ihre Erfahrungen im rhein-
land-pfélzischen Landwirtschafts-
ministerium, im Bauern-und Winzer-
verband Rheinland-Pfalz Siid und in
der Bundesfachgruppe Obst und
Gemise ein. AuBerdem pflegt sie
eine intensive Partnerschaft mit
dem Deutschen Bauernverband.
Kurz: Der Pfalzmarkt vertritt die
Interessen der Erzeuger Uberall
dort, wo wichtige Entscheidungen
getroffen werden.
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SERVICE

lhre Ansprechpartner

1 V t 1 b Hier finden Sie die Kontaktdaten unserer Produktberater in Mutterstadt
Im er rle sowie der fiir den Export zustdndigen Pfalz Fresh-Mitarbeiter.

BEREICHSLEITUNG P, VERTRIEBSLEITUNG

Carlos Novo

23 06231/408-114

Jiirgen Kratochwill

@ 06231/408-106
B 0176/10 408 106

ad j kratochwill@pfalzmarkt.de

g 0i76/10 408 114
b ] c.novo@pfa\zmarkt.de

EXPORT

Pfalz Fresh

ﬁ Jonathan Schmitt
= 06231/408-120
WU 076/10408120

4 j.schmitt@pfalzmarkt.de

Ulrike Malisch

= 06231/408-123
B 0176/10 408 123

54 u.malisch@pfalzmarkt.de

Holger Schmitt

= 06231/408-119
B 0176/10 408 119

54 h.schmitt@pfalzmarkt.de

Luciano Cireddu
= 06231/408-124
H 0151/14 229 770
4 |.cireddu@pfalzmarkt.de

Josiane Rolland

= 06231/408-128
B 0176/10 408 102

54 j.rolland@pfalzmarkt.de

MUTTERSTADT

Leo Zastrow

= 06231/408-372
B 0176/10 408 372

24 |.zastrow@pfalzmarkt.de

Bernd Weiller

= 06231/408-371
B 0176/10 408 371

4 b.weiller@pfalzmarkt.de

Uwe Beck

= 06231/408-158
B 0176/10 408 104

4 u.beck@pfalzmarkt.de

Manfred Weber

= 06231/408-118
i 0151/14 008 200
24 mp.weber@pfalzmarkt.de

Thorsten Schafer

= 06231/408-101
B 0176/10 408 101

24 t.schaefer@pfalzmarkt.de

Rafael Pereira

= 06231/408-126
B 0176/10 408 141

24 r.pereira@pfalzmarkt.de

Max Trauth

= 06231/408-365
B 0151/17 632 084

54 m.trauth@pfalzmarkt.de

Barbel Gamber-Mees

= 06231/408-354
B 0176/10 408 356

54 b.gamber-mees@pfalzmarkt.de

Karl-Heinz Jager

= 06231/408-352
B 0176/10 408 352

54 k.jaeger@pfalzmarkt.de
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MUTTERSTADT

Vitor Hugo Da Mota Annika Andreykowitsch | ‘q_
= 06231/408-159 = 06231/408-109 '
§ 0151/19 638 677 H 0176/10 408 139
54 v.damota@pfalzmarkt.de 24 a.andreykowitsch@pfalzmarkt.de
Inna Gorzen Jonas Hill |
= 06231/408-132 = 06231/408-100

B 0176/10 408 100
24 j.hill@pfalzmarkt.de

H 0176/10 408 132
4 i.gorzen@pfalzmarkt.de

Joachim Leonhardt F 1 Heiko Risse

= 06231/408-205 = 06231/408-105
B 0176/10 408 205 B 0176/10 408 105

24 | leonhardt@pfalzmarkt.de 24 h.risse@pfalzmarkt.de

lhre Ansprechpartner

LOGISTIKLEITUNGSTEAM

Francisco Steeger

Qualitdtsmanagement
Customer Service
Schadensabwicklung

= 06231/408-162
B 0176/10 408 113

ad f steeger@pfalzmarkt.de

Ingo Karcher

Sendungserfassung
Palettenverwaltung

= 06231/408-380
B 0176/40 810 380

54 i kaercher@pfalzmarkt.de

Christiane Braunert

Sendungserfassung
Palettenverwaltung

= 06231/408-480

Jiirgen Kober
Disposition National

= 06231/408-161
B 0176/10 408 112

ad j.kober@pfalzmarkt.de

Giuliano Cazzetta
Disposition National

= 06231/408-163
B 0151/15 226 430

24 g.cazzetta@pfalzmarkt.de

Daniel Wehrle
Disposition National

= 06231/408-160
B 0176/10 408 391

24 d.wehrle@pfalzmarkt.de

Ricardo Novo

= 06231/408-145
g 0176/10 408 145

54 r.novo@pfalzmarkt.de

Susi Kiilbs
= 06231/408-103
54 s kiilbs@pfalzmarkt.de

Hier finden Sie die Kontaktdaten unserer
Logistikmitarbeiter in Mutterstadt.

Tiago Figueiredo
Disposition National

= 06231/408-672
B 0171/83 743 55

Xt figueiredo@pfalzmarkt.de
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s Giinther mit dem Anbay

at der Pfalzmarkt—Erzeu-

Ausbildung beim Obst- yng GemUsehandelAdam
Theis. ,Weil aber Land ung Hof nun mal da waren

. | _ - uDer Pfalzmarkt jst
wir auch ein landwurtschafth- . "
mit Mais, Weizen und Tierhal- pel'fekt fur uns.
tung haben. Dadyrc i

lere und
......0........
ingen wir die Felder. Ung wir haben

uchtfolge, weil wir die
tauschen kénnen *

Flachen

untereinander aus

waschmaschine
Seit Mitte 2023 gehort der Betrieb zum Pfalz-
markt. , Wir hatten viele Produkte, viele Kisten ung
viele Kunden. 7, zweit konnten wir das nicht mehr
stemmen* sagt Lisa Giinther und fahrt fort- .Jetzt
l&uft es tadellos. Der Pfalzmarkt igt perfekt fiir

Lisa und Andreas Giinther

ORT: ... .. Zeiskam .
PRODUKTE: Feldsalat, Bundsellerie mit Griin, Knollensellerie, Lauch, Kohlrabi
KONTAKT: .

.................................. mail@klosterhof-gemuese.de
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VERKAUFSMENGEN 2023

Top-Zahlen fur
Top-Produkte

140 Obst-und Gemiisesorten bietet der Pfalzmarkt BUNDMOHREN
an, von zarten Auberginen bis wiirzigen Zwiebeln, u
von knackigen Apfeln bis saftigen Zwetschgen. Im 1 1 MIO-
Jahr macht das 230.000 Tonnen Obst und Gemiise. .

Dank der 1.800 Sonnenstunden und des milden Stuck
Klimas kann der Pfalzmarkt seine Erzeugnisse im

Schnitt vier Wochen friiher auf den Markt bringen
als andere Gemiiseanbaugebiete in Deutschland.
Hier beispielhaft die Absatzmengen der Top-Seller
2023, allen voran Bundzwiebeln und Radieschen.

ERDBEEREN

305,000 kg

BLUMENKOHL

6,3 Mio.
Stiick

APFEL

1,3 Mio. kg

CHINAKOHL /

2,8 Mio. kg
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BUNDZWIEBELN

44 Mio. Stiick

)

BUNTE SALATE

6 Mio. Stiick WEISSKOHL -
1,3 Mio. kg

STAUDENSELLERIE

RADIESCHEN 3’5 M|0 S j ’;
\| 36 Mio. Stiick Stiick 7777

R
B
K

4 Mio. Stiick

%

. 9
L

HOKKAIDO KURBIS

Mio.kg

T
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Auf fast allen Bluhflachen
konnten seltene Nachtfalter
wie der Purpurstreifenspanner
nachgewiesen werden.

uimi
i
I==ll_|lll‘lk AL

imsimia

2019 startete das Projekt ,,Pfalzmarkt
schafft Artenvielfalt“. Bisher wurden
sieben Flachen mit insgesamt 45.000
Quadratmetern in der Vorderpfalz
geschaffen - auf denen sich mittler-
weile zahlreiche, teils sehr seltene
Arten tummeln. 2024 kommen zwei
weitere, mit 29.000 Quadratmetern
bisher groBte Flachen dazu.

IELFALT"

AT FU

Die Mohnbiene zahlt zu

den vom Aussterben
bedrohten Wildbienenarten.

Fur dieses Projekt wurden mehrjéh-
rige, eigens auf die Flachen abge-
stimmte Blihmischungen zusam-
mengestellt. Streifen mit hohen
Stauden, die ungemaht bleiben,
bieten nicht nur Nistmdglichkeiten,
sondern hier finden auch Zugvogel,
Rebhihner oder Feldhasen Nahrung
und Deckung im Winter. Areale mit
Totholz-Stammen werden von Wild-
bienen, Grabwespen oder Kafern
als Nistplatze genutzt. Das unter-
scheidet sie deutlich von anderen

Die Bluhflache bei

Iggelheim ist eine von

insgesamt sieben
Flachen.

Blihflachen, die lediglich als Nah-
rungsquelle dienen.

Die Bluhflachen bei Bohl, Iggelheim,
Hochdorf-Assenheim, Dannstadt-
Schauernheim, Lambsheim, Mutter-
stadt, Schauernheim und HaBloch
werten die bisher fir den Gemise-
bau genutzten Gebiete deutlich auf.
Ein willkommener Nebeneffekt:
Die Artenvielfaltsflachen konnen
angrenzende Lebensraume vernet-
zen, weil sie strukturreiche Inseln



Insgesamt sind 52 der 180 Wildbienen-
Arten bundesweit in ihrem Bestand
bedroht, 14 weitere Arten stehen auf
der Vorwarnliste. Die Grubenhummel
beispielsweise wurde 2021 wieder
entdeckt, nachdem sie 64 Jahre lang
in Rheinland-Pfalz als verschollen galt.

firverschiedene Artenin der Agrar-
landschaft schaffen.

Das Modellprojekt wird von IFAUN
(Faunistik und Funktionale Arten-
vielfalt) und Natur Sidwest wissen-
schaftlich begleitet. Die Resultate
kénnen sich sehen lassen: Die Wis-
senschaftler konnten 180 Wildbie-
nenarten und 93 Wespenarten
nachweisen. Darunter sind vom
Aussterben bedrohte Arten wie die
Mohnbiene (Hoplitis papaveris),

stark gefahrdete Arten wie die Gru-
benhummel (Bombus subterra-
neus), die Glatte Langkopfschmal-
biene (Lasioglossum clypeare) und
die Unscheinbare Schmalbiene
(Lasioglossum pauperatum), sowie
gefahrdete Arten wie die Schwarze
Koéhler-Sandbiene (Andrena pilipes)
oder die Wicken-Langhornbiene
(Eucera interrupta). Insgesamt sind
52 der 180 Wildbienen-Arten bun-
desweit in ihrem Bestand bedroht,
14 weitere Arten stehen auf der Vor-
warnliste. Die Grubenhummel bei-
spielsweise wurde 2021 wieder ent-
deckt, nachdem sie 64 Jahre lang in
Rheinland-Pfalz als verschollen galt.

32 Wespen-Arten sind bestands-
bedroht, sechs weitere Arten finden
sich auf der Vorwarnliste. Die
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Wissenschaftler konnten unter
anderem die solitére Faltenwespe
(Ancistroceus auctus und Euodyne-
rus dantici), die Goldwespe (Holo-
pyga austrialis und Holopyga fer-
vida) und die Grabwespe (Ectem-
nius fossorius, Oxybelus mucrona-
tus und Tachytes panzeri) dokumen-
tieren. Dazu kommen mehr als 80
verschiedene Nachtfalter-Arten, die
in einer einzigen Nacht auf der Fl&-
che von Iggelheim registriert wur-
den. Auf fast allen anderen Flachen
gab es ebenfalls interessante Funde,
wie den Purpurstreifenspanner oder
den Kleinschmetterling Celypha
rosaceana. Es bleibt spannend, wie
viele weitere Arten auf den Flachen
noch eine neue Heimat finden
werden.
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FRUIT LOGISTICA 2024

Messeauftritt im
XXL-Format

Anfang Februar nahm der Pfalzmarkt an der Fruit Logi-
stica in Berlin teil. Die weltweit fiihrende Messe fiir die
Obst- und Gemiisebrache war so international wie nie
zuvor: Mehr als 66.000 Fachbesucher aus 145 Landern
stromten auf die Messe, auf der 2.770 Aussteller aus 94
Nationen vertreten waren.

Unter dem Motto ,Der Herzschlag des globalen Fruchthandels®
zeigten die Aussteller ihre Innovationen und Produkte. Pfalz-
markt prasentierte seinen neuen Messestand mit Motiven im
XXL-Format als Teil des Standes der Bundesvereinigung der
Erzeugerorganisationen Obst und Gemiuse e. V. (BVEO). Die
Erzeugergemeinschaft nutzte die Gelegenheit, bestehende Kon-
takte zu wichtigen Geschaftspartnern zu pflegen und neue Kon-
takte zu kntpfen. So fuhrte der Pfalzmarkt intensive Gesprache
mit Ansprechpartnern des Lebensmitteleinzelhandels (LEH),
Erzeugern, Genossenschaften, Pressevertretern, Anbietern von
Produktverpackungen und von Alternativen zur Warenkenn-
zeichnung. Da die Messe vor Saisonbeginn stattfand, konnte der
Pfalzmarkt konkrete Verkaufsgesprache mit den LEH-Partnern
Uber Produkte und Neuheiten fiihren und so den Absatz fordern.

Grofe Klasse! Der neue
Messestand von Pfalzmarkt
mit XXL-Motiven von Obst
und Gemiise bildete eine
ideale Plattform, um sich
mit Entscheidern der
Branche auszutauschen.

SUSTAINABILITY REPORTING

eee ©000000000000000000000000000000000000000000000 ¢

Nachhaltig
wirtschaften

Bis 2050 will die EU klimaneutral werden.
Weil Nachhaltigkeit ein Eckpfeiler dieses
Vorhabens ist, gibt es neue Richtlinien, nach
denen bestimmte Unternehmen ab 2026
einen sogenannten Sustainability Report
vorlegen miissen.

2025 ist das erste Jahr, fiir das die Pfalzmarkt eG den
Nachhaltigkeitsbericht vorlegen muss. Damit das rei-
bungslos klappt, hat das Unternehmen bereits jetzt ein
Projektteam zusammengestellt: Hans-Jorg Friedrich
(Pfalzmarkt-Vorstand), Manuel Redweik (Controlling),
Constantin Kiipker (Personal), Judith Beicht (Marke-
ting und Kommunikation), Francisco Steeger (Logis-
tik) und Markus Meier (Liegenschaften und Technik)
gehoren zum Team, das von Enrique Sabbione (Quali-
tatsmanagement) geleitet wird.

Fiir das Sustainability Reporting wird eine Wesentlich-
keitsanalyse durchgefiihrt, in der die fiir das Unterneh-
men relevanten Nachhaltigkeitsthemen bewertet wer-
den. Das Team wird eine Nachhaltigkeitsstrategie und
ein Nachhaltigkeitsprogramm entwickeln und ein
CSRD-Berichtswesen (Corporate Sustainability
Reporting Directive) erstellen, das unter anderem die
Wertschopfungskette betrachtet. Ein Baustein hierbei
ist die Ermittlung der CO,-Bilanz. Dariiber hinaus wird
Pfalzmarkt weitere Themen, die fiir nachhaltiges Wirt-
schaften eine Rolle spielen, unter die Lupe nehmen
und ein Kommunikationskonzept zu Nachhaltigkeits-
themen entwickeln.

News und Aktuelles rund um den Pfalzmarkt gibt es auch
unter www.pfalzmarkt.de/aktuelles/
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Die hellgelben bis hellgrinen Blatter des Chinakohls schmecken mild.
Die zylindrisch geformten Kohlikopfe mit den rauen, leicht gewellken
AuBenblittern bevorzugen einen tiefgrimdigen, lockeren und nahr-
stoffreichen Boden. Der Standort sollte sonniq bis halbschattiq und
moglichst windgeschiitzt sein, Chinalkohl bendtigt viel Wasser, vertragt

)
aber keine Staunasse. Kithl gelagert bleibt Chinakohl bis zu funf Tage
lang frisch, bei Zimmertemperatur maximal zwel Tage.

Verwendung: Chinakohl hat keinen harten Strunk, die Blattrippen
konnen mitverarbeitet werden, Er schmeckt roh als Salat, Lasst sich
i der Pfanne anbraten, im Ofen iiberbacken, im Wok ditnsten oder
im Topf kochen. Chinakohl wird insbesondere in der asiatischen

Kiiche haufiq verwendet,




Klassiker neu
interpretiert

Blumenkohl stammt urspriinglich aus Kleinasien.
Seit dem 16. Jahrhundert wird er auch in Europa
angebaut. Heute zahlt das Gemiise, das auch Kar-
fiol, Kasekohl oder Bliitenkohl genannt wird, zu den
beliebtesten Kohlsorten. Blumenkohl ist eine der
wenigen Gemiisesorten, bei denen der Bliitenstand
gegessen wird. Die kleinen Roschen schmecken
mild und nur dezent nach Kohl und sind aufgrund
ihrer feineren Zellstruktur leichter als andere Kohl-
varianten verdaulich. Der kalorienarme Blumenkohl
ist reich an Mineralstoffen, sekundaren Pflanzen-
stoffen und Vitaminen, so decken 100 Gramm
bereits 73 Prozent des Tagesbedarfs an Vitamin C.
Wer es klassisch mag, kocht die wei3en Roschen
und reicht eine BéchamelsoBBe dazu. Blumenkohl
kann aber auch roh, gediinstet, gebraten oder - wie "%
Pfalzmarkt-Koch Jochen Schleicher empfiehlt -
gerostet serviert werden.

Blumenko
erbsen:

Gerostete
mit Kicher

ZUbe\’e'\tung"




