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Trotz Krise behalten wir
die Zukunft im Blick

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

die Corona-Krise hat unser aller
Leben auf den Kopf gestellt. Die
Wirtschaft hat eine Vollbremsung
gemacht, wir kdnnen uns nicht mehr
wie gewohnt frei bewegen, die
Menschen sind verunsichert, weil
keiner weil, wie lange wir mit dieser
schwierigen Situation leben missen.
Umso wichtiger ist es, dass wir als
wichtige Saule der Lebensmittel-
versorgung unter Beweis stellen,
dass wir eine starke Erzeugerge-
meinschaft sind.

Einsatz zeigen wir beim Agrarpaket,
das fur einige Landwirte das Aus
bedeuten wuirde. Pfalzmarkt-Auf-
sichtsratsvorsitzender Christian
Deyerling hat die Protestaktion
gegen das Agrarpaket mitinitiiert,
die unter anderem angemessene
Ausgleichszahlungen und Gleichbe-
handlung in Europa fordert.

Der Erfolg des Pfalzmarktes begriin-
det sich auch darauf, dass wir uns
kontinuierlich verbessern. So haben
wir unsere Ablaufe unter die Lupe
nehmen lassen, um sie dann zu opti-
mieren. Den Anfang hat die Leergut-
abteilung gemacht. Dort haben wir
das komplette Lager umgestellt und
alle Kisten, Kasten und Verpack-
ungen aussortiert, die nicht von

Kunden nachgefragt werden. Und
wir haben die Mitarbeiter starker
in die Ablaufe involviert, nach dem
Motto: Jeder soll alles machen kon-
nen. Die erste Bewahrungsprobe
hat die neue Vorgehensweise
bereits bestanden. Durch die
Corona-Krise ist das Biiro zeitweise
nur mit zwei Mitarbeitern besetzt
und es hat trotzdem alles funktio-
niert.

Gerade in Krisenzeiten ist es wich-
tig, die Zukunft im Blick zu behalten.
Die ersten Bauarbeiten fur die
Standorterweiterung in Mutterstadt
haben begonnen und werden trotz
Krise weitergehen. Wir sind optimis-
tisch, dass wir Ende 2021 eine der
groBten und modernsten Vermark-
tungshallen in Deutschland er6ffnen
kénnen.

b iidid 7 fie

Reinhard Oerther
Vorstand Vertrieb

Hans-Jorg Friedrich
Vorstand Verwaltung
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~ INVESTITION IN
 DIE ZUKUNFT

Die Arbeiten fiir die Pfalzmarkt Standorter-
| weiterung in Mutterstadt sind in vollem Gange,
- im Mai soll das Fundament gegossen werden
' und der Spatenstich stattfinden — fiir eins der
groften und modernsten Vermarktungszentren
fir frisches Obst und Gemiise in Deutschland.
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Der Pfalzmarkt investiert
30 Millionen Euro in die
Standorterweiterung in
Mutterstadt. Das Modell
zeigt, wie das neue
Vermarktungszentrum

in der Endausbaustufe
aussehen kann.
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In Zukunft
konnen wir noch
frischeres Obst
und Gemiise
liefern.”

.Mit der neuen Vermarktungs-
halle bauen wir unsere Wettbe-
werbsposition weiter aus”, sagt
Pfalzmarkt-Vorstand Hans-Jorg
Friedrich. 30 Millionen Euro inves-
tiert die Erzeugergemeinschaft in
den 30.000 Quadratmeter groBen
Komplex, in dem mittels einer aus-
gefeilten Logistik alle Warenbewe-
gungen optimal gesteuert werden.
Insgesamt ist das neue Areal
15 Hektar groB. Es bietet damit
ausreichend Platz fur spatere
Erweiterungen. , Die bisherige mitt-
lerweile 30 Jahre alte Halle ist bis
auf die Kuhlhauser ungekuhlt. Sie
wurde urspringlich fur die Verstei-
gerung gebaut, das heiBt, die Wege
sind viel zu lang”, erklart Friedrich
und fahrt fort: ,Die neue Halle ist
ganz anders konzipiert. Die Fahr-
wege verkirzen sich um 30 Pro-
zent und der groBte Teil der Halle
ist gekuhlt.”

Die beiden Pfalzmarkt-Vorstande Reinhard Oerther und Hans-Jorg
Friedrich und der Aufsichtsratsvorsitzende Christian Deyerling (v. I. n.r.)
haben die Pldne beim offiziellen Baustart im Februar vorgestellt.

Nichts dem Zufall iiberlassen

Bevor der Pfalzmarkt mit der Pla-
nung begann, machten sich die
Vorsténde mit den entsprechenden
Gremien auf eine Rundreise durch
Holland, Belgien, Niedersachsen
und Nordrhein-Westfalen. ,Wir
waren uUberall dort, wo groBe
Vermarktungshallen stehen, haben
die Gebaude inspiziert und mit
den Leuten vor Ort gesprochen.
Die Erkenntnisse daraus waren
eine wichtige Grundlage fur die Pla-
nung.” Der Pfalzmarkt hat zudem
das Expertenwissen des Instituts
fur wirtschaftliche und technologi-
sche Unternehmensfihrung (IWT)
miteinbezogen. Das IWT, das zur
auf Logistik spezialisierten Uni Ost-
westfalen-Lippe gehort, hat die
Fahrwege der alten Halle aufge-
nommen und den Warenfluss fest-
gehalten. Die Ergebnisse aus die-
ser Analyse sind mit in die Gestal-
tung der Ablaufe in der neuen Halle
eingeflossen.

Ultraschnelle Frischelogistik

Mit der neuen Vermarktungshalle
wird das Obst und Gemuse nicht
mehr unter freiem Himmel in der
prallen Sonne oder bei Wind und
Wetter von den Traktoren geladen,
sondern die Traktoren fahren in die
Halle hinein. Von der Durchfahr-
halle, wo die Ware mithilfe von
Gabelstaplern abgeladen wird,
geht es in den Quialitatssicherungs-
Bereich, wo die Ware anschlieBend
gepruft wird. ,Ab da setzen wir nur
noch Elektro-Hubwagen ein. Das
heiBt, dort wo die Ware kommissi-
oniert und geladen wird, gibt es
keine Gabelstapler mehr. Dadurch
geht es in der Halle wesentlich
leiser zu und es gibt null Abgase.”
Nach der Qualitatsprifung wird
das Obst und Gemuse in den
gekuhlten Bereich gebracht und
kundenspezifisch kommissioniert.
AnschlieBend kommt die Ware in
die Kuhlhauser — und zwar in
der Reihenfolge, wie sie spéter in
den LKW geladen wird. ,Durch
diese Ablaufe vermeiden wir die
Unterbrechung der Kuhlkette.
Das kommt der Qualitat unserer
Produkte zugute und verschafft
uns einen groBen Vorteil beim
Lebensmitteleinzelhandel, denn so

kénnen wir in Zukunft noch frische-
res Obst und Gemduse liefern”,
betont Friedrich.

Da die neue Vermarktungshalle von
vorneherein als Kiihlhalle konzipiert
und deshalb deutlich besser isoliert
ist als die alte Halle, weist sie auch
eine bessere Energiebilanz auf.
20.000 Quadratmeter der Halle
werden mithilfe modernster Ammo-
niak-Kihltechnik bedarfsgerecht
temperiert. ,Der Gesetzgeber
erlaubt uns synthetische Mittel zu
verwenden. Wir setzen aber auf
das naturliche Kaltemittel Ammo-
niak. Sollte es austreten, was
extrem unwahrscheinlich ist, riecht
es zwar unangenehm, ist aber im
Gegensatz zu den synthetischen
Mitteln eher harmlos fiir die Umwelt”,
erklart Friedrich. Die neue Halle
punktet zudem mit einem flexiblen
Nutzungskonzept. Im gekiihlten
Bereich kdénnen jederzeit auch
Verpackungsanlagen installiert
werden, sodass der Pfalzmarkt
dort direkt Waren verpacken kann.
Bisher passiert dies direkt bei den
Erzeugerbetrieben, doch sollte sich
daran etwas andern, ist der Pfalz-
markt gut vorbereitet.

Alte Halle, neue Nutzung

Und was geschieht mit der alten
Halle? Die Kihlhauser werden im
Herbst und Winter fur die Einlage-
rung von Obst und Gemise
gebraucht. Der Pfalzmarkt wird
auBerdem Dienstleistungen, die
aktuell in Maxdorf geleistet wer-
den, dann in die alte Halle verla-
gem. Das betrifft Ware, die unsere
Kunden zum Prifen, Sortieren und
Verpacken an den Pfalzmarkt schi-
cken und die anschlieBend an die
einzelnen Zentrallager der Kunden
weitertransportiert werden.

Bis Ende des Jahres soll das Ge-
baude stehen. Der Einbau der Kiihl-
anlagen etc. und die erforderlichen
Tests werden voraussichtlich bis
Sommer 2021 abgeschlossen sein.
Da der Pfalzmarkt einen Umzug
mitten in der Saison nicht stemmen
kann, wird die neue Vermarktungs-
halle nach der Saison 2021 bezo-
gen werden. Wir werden Sie tber
den aktuellen Stand der Bauarbei-
ten auf dem Laufenden halten m
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Transparente Strukturen

Die Leergutabteilung macht als seitdem hat die Abteilung eine
Pilotprojekt den Anfang. Ziel ist neue Leitung, ein komplett
es, die Ablaufe zu verbessern. umgerdaumtes Lager und eine
Die ersten Anderungen finden Mannschaft, die deutlich starker
Mitte November 2019 statt, in die Ablaufe involviert ist.
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Starke Truppe: die
Mannschaft der
Leergutabteilung.
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R

Stichtag: 15. November 2019. Ab
diesem Zeitpunkt gilt fur die Leer-
gutabteilung eine neue Zeitrech-
nung. Nassim Soweidan kommt als
neuer Leiter an Bord. Aus dem bis
dahin zur Leergutabteilung gehori-
gen Bereich Euro Pool wird eine
eigenstandige Abteilung, deren Lei-
tung Udo Winkelmann tbernimmt.

Basis fur die Veranderungen ist
eine Untersuchung aller Prozesse
durch das Institut fur wirtschaftliche
und technologische Unterneh-
mensfuhrung IWT) der Hochschule
Ostwestfalen-Lippe e. V. Als erster
Schritt wird das Lager komplett
umgestellt. Es wird Gberprift, wel-
ches Verpackungsmaterial Uber-
haupt gebraucht wird, die Regale
werden neu beschriftet und es wird
nur noch das eingelagert, was die
Pfalzmarkt Kunden regelmaBig
nachfragen. Das restliche Material
wird vorerst in Maxdorf deponiert,
wo es bleiben soll, bis eine neue
Verwertung dafiir gefunden wird.

Jeder Mitarbeiter
ist involviert

Die zweite wichtige Umstellung
betrifft die Mitarbeiter. Jeder soll
kinftig jeden Arbeitsschritt der
Leergutabteilung kennen. ,Neu ist,
dass jetzt zum Beispiel auch die
Schichtleiter Zugang zum PC
haben, vorher bedienten nur die
Burokrafte die PCs. Die Ausgabe
der Hilfsstoffe wie Folien und Scha-
len, bislang Aufgabe des Buroper-
sonals, konnen jetzt auch die
Schichtleiter tbernehmen. Und das
Einscannen der Ware beherrschen
mittlerweile alle”, sagt Soweidan,
der seit 1997 in der Leergutabtei-
lung von Maxdorf gearbeitet und
diese ab 2006 geleitet hat.

Noch ist der Umstrukturierungspro-
zess nicht abgeschlossen. Es wird
mindestens diese Saison dauern,
bis alles eingespielt ist und alle
Ablaufe definiert sind. Um festzu-
stellen, was wirklich funktioniert

und was besser gemacht werden
kann, treffen sich die Mitarbeiter
der Leergutabteilung jeden Montag
zum Jour fixe fur eine Stunde. , Wir
ermutigen jeden Mitarbeiter etwas
beizutragen und scheint es noch so
banal”, sagt Raimund Theobald,
der das Projekt leitet und ergénzt:
,Manchmal reicht schon die Ande-
rung eines Details, um einen Pro-
zess wieder richtig zum Laufen zu
bringen.” An diesen Treffen nimmt
auch immer ein Mitarbeiter einer
anderen Abteilung teil, zum Bei-
spiel aus den Bereichen IT, Verwal-
tung und QS, der die Fragen der
Leergutmannschaft beantwortet.
~AuBerdem”, so Theobald, ,sind
wir in standigem Kontakt mit dem
Koordinator der IWT.*

Weniger Material fiir
mehr Nachhaltigkeit

Ein Dauerthema der Leergutab-
teilung ist die Materialvielfalt.
Geschatzt halt der Pfalzmarkt um
die 200 verschiedene Kisten und
Kartons fir seine Kunden parat.
Hinzukommen die unterschiedlichs-
ten Dehnfolien, OPP-Folien, Klebe-
etiketten und Beutel. ,Wir haben
den Héhepunkt an Vielfalt erreicht”,
vermutet Soweidan. Grund dafir
ist, dass die Forderungen nach
weniger Verpackungen und mehr
Nachhaltigkeit immer lauter
werden. Es gibt Kunden, die die
Vielfalt ihrer Verpackungen sogar
um die Halfte reduziert haben.
Rucola beispielsweise lassen
einige LEH-Kunden mittlerweile
nur noch in einer Tlte anstatt in
Schale plus Folie verpacken. Und
beim Rhabarber weicht die Tute
einer nur noch zwei Gramm leich-
ten Banderole.

Jetzt Mitte Mérz arbeitet die Leer-
gutabteilung noch im Ein-Schicht-
Betrieb von acht bis 17 Uhr. Wenn
die Saison losgeht, werden die
Erzeuger von sieben bis 20 Uhr
mit Leergut versorgt. In dieser
Hochphase werden sich weitere
Ablaufe zeigen, die verbessert
werden kénnen und die in der
Montagsrunde diskutiert werden.
Aktuell jedenfalls zeigen sich schon
die Vorteile: Durch die Corona-
Krise ist das Buro nur mit zwei
Personen besetzt — und der Laden
lauft trotzdem



Nassim Soweidan hat im
November 2019 die Leitung
der Leergutabteilung
iibernommen.
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Hier finden Sie die Kontaktdaten unserer
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Agrarpaket:
Landwirte fordern
Mitspracherecht

Im Oktober vergangenen Jahres
fordern 150 Bauern aus Rheinland-
Pfalz unter dem Motto ,Land
schafft Verbindung — Wir rufen zu
Tisch* in Dannstadt-Schauernheim
eine Mitsprache beim Agrarpaket
der Bundesregierung. Im Novem-
ber fahren mehr als 800 Landwirte
aus der Pfalz zum Landesparteitag
der CDU nach Neustadt und, in
Anlehnung an die friedlichen Bau-
ernproteste 1832, hoch zum Ham-
bacher Schloss. Wie ernst die Lage
ist, verdeutlicht Christian Deyer-
ling, Mitinitiator der Protestaktion

und Aufsichtsratsvorsitzender der
Pfalzmarkt eG. ,,Die groBen Fragen
an Frau Kléckner waren: Wird
unser deutsches Obst und
Gemiise iiberhaupt von der Politik
und Teilen der Bevélkerung noch
gewiinscht? Oder will man die
Produktion tiberwiegend dem Aus-
land iiberlassen, die nicht an
unsere deutschen Standards her-
ankommt? Denn dadurch wiirde
der Verbraucher nicht nur bei der
Qualitat verlieren, sondern auch
bei der Frische und ganz beson-
ders bei seinem CO2-FuBabdruck.”

Agrarministerin Julia Kléckner
sichert den Landwirten zu, dass sie
bei der Ausgestaltung des Agrar-
pakets mit am Tisch sitzen werden.
Jedoch: ,Wir hatten uns auch
gewlinscht, dass die alte Diinge-
verordnung Wirkung zeigt”, sagt
Klockner. Diese Kritik greift indes
zu kurz. Denn die Probleme sind
seit Jahren bekannt, die Bundesre-
gierung hat sie viel zu lange nicht
angepackt. Damit ist sie mitverant-
wortlich daftr, dass die von der EU
selbst gesteckten Ziele — Schutz
des Klimas, der Béden und
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Gewasser und der Artenvielfalt
sowie ein fairer AuBenhandel —
nicht erreicht. “Wir sehen das &hn-
lich. Kein Erzeuger hat Interesse
daran, seinen Boden oder seine
Umwelt zu verseuchen. Die Land-
wirtschaft ist nicht das Problem,
sie ist die Losung, weil wir in Gene-
rationen denken”, erklart Christian
Deyerling.

Doch noch immer ist die EU-Agrar-
politik nicht darauf ausgerichtet,
Betriebe zu férdern und zu unter-
stitzen, um umweltfreundlicher
und nachhaltiger wirtschaften zu
kénnen. Ein hoher burokratischer
Zeitaufwand, Zertifizierungen im
tberzogenen AusmaB, etliche Ein-
schrankungen fur die Weiterent-
wicklung sowie immer héhere Auf-
lagen zermirben die Familienbe-
triebe. Das hat dazu gefuhrt, dass
zwischen 2003 und 2013 ein Vier-
tel aller kleineren Bauernhofe auf-
gegeben haben, Tendenz steigend.
.Viele unserer Betriebsleiter set-
zen sich fur eine nachhaltige und

umweltschonende Produktion in
ihren Betrieben ein. Insektenfor-
dernde Bluhstreifen sind in der
Landschaft keine Seltenheit mehr.
Das konnte noch viel mehr sein,
wenn im geplanten Agrarpaket
nicht nur Ausgleichszahlungen vor-
gesehen waren, mit denen noch
nicht einmal ein Ausgleich des Auf-
wands abgegolten wird.” Was der
Aufsichtsratsvorsitzende grund-
satzlich fordert sind keine Subven-
tionen, sondern eine Gleichheit in
Europa.

Zuruck zu Deyerlings groBer Frage:
Fur die Gemusebauern des Pfalz-
markts ist die Dingeverordnung
ein Punkt, an dem sich ihre Exis-
tenz entscheiden koénnte. Die
geforderten 20 Prozent weniger
Stickstoff nach Bedarf in roten
Gebieten bedeuten fiur die Pflan-
zen eine Unterversorgung. Unan-
sehnliches Gemuse sei aber kein
Ausfall von 20 Prozent, sondern
ein Totalausfall. Mit der neuen Duin-
geverordnung werde der hohe

Qualitatsstandard bei verschiede-
nen Gemusearten fir viele Betriebe
nur schwer erreichbar sein. ,Es
werden stattdessen Lebensmittel
aus EU-Staaten eingeflhrt, die
starker belastet oder mit Mitteln
behandelt sind, die in Deutschland
langst verboten sind*, fuhrt Chris-
tian Deyerling weiter aus.

Loésungen mussen nun von der
Bundesregierung und Agrarminis-
terin Julia Klockner kommen. lhrem
Versprechen, die Bauern in die
Ausgestaltung des Agrarpakets
mit einzubeziehen, mussen Taten
folgen. Landwirte, die nachhaltig
wirtschaften, schonen Ressourcen
und pflegen die Landschaft. Wer
seine Felder oder Wiesen fur
Insekten blthen lasst, dem sollte
ein entsprechender Ausgleich zur
Verfligung stehen. Die Bauern sind
die einzigen, die die Landschaft
bluhen lassen konnten — Geld daftr
ist im Haushalt der EU vorhanden.
Auch daftr muss sich die Bundes-
regierung in Briissel nun einsetzen.
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3 Fragen an...

Als Vorstandssekretarin bereitet Angelika
Elbert Sitzungen und Tagungen vor, bearbei-
tet Personalangelegenheiten und arbeitet
gestaltend in zukunftsweisenden Projekten
der Unternehmensstruktur mit.

Wo wollen Sie im Pfalzmarkt
Akzente setzen?

Es ist mir ein besonderes Anliegen, dass die Mit-
arbeiter sich noch starker mit dem Unternehmen
identifizieren. Ohne motivierte Mitarbeiter kann die
Genossenschaft nicht funktionieren. Ich will das
Bewusstsein in ihnen wecken, wie wertvoll sie fir
den Pfalzmarkt sind. Nur so kann man motivieren.

Was zeichnet lhre Arbeitsstelle aus?

Ich bin fur die Personalabrechnung und die Arbeits-
vertrage zustandig, erste Anlaufstelle fur die Mitar-
beiter und habe eine Ausbildung als Mentaltrainerin.
Darin sehe ich sehr groBes Potenzial. Wer nicht gern
zur Arbeit geht, Selbstzweifel oder Versagensangste
hat, kann keine gute Arbeit leisten. Jeder einzelne
Mitarbeiter ist wichtig und tragt dazu bei, dass das

g
il

Unternehmen erfolgreich ist. Diese Wertschatzung
versuche ich den Pfalzmarkt-Mitarbeitern immer ent-
gegenzubringen.

Genossenschaft bedeutet fir Sie ...

... eine Vereinigung Gleichgesinnter. Fur mich an erster
Stelle steht das Vertrauen in die Erzeuger, die Mitar-
beiter und die Vorstande. Man fuhlt sich aufgehoben
und versorgt, man erzielt gemeinsam die besten
Preise, auch wenn der Markt sehr, sehr hart ist. Die
Grundidee ist super, denn in der Gemeinschaft ist
man immer starker als der Einzelne. Mit unseren
Protesten haben wir schon etwas erreicht — das
muss jetzt nur noch nachhaltig werden. Ich weiB
allerdings nicht, ob das Prinzip der Genossenschaft
veraltet ist und modernisiert werden muss: Denn die
Generation der 20-Jahrigen hat eine ganz andere
Einstellung zu Beruf und Rente, als meine Generation.



Pfalzer Topseller:
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Anzahl
Erzeuger:

Ob Bund-, Lauch-, Winter- oder Frihlingszwiebel: £s handelt sich um
dieselbe Pflanze. Es stimmt allerdings nicht, dass sie lediglich zu frith
geerntete Kiichenzwiebeln sind. Denn Frihlingszwiebeln sind nicht in der
Lage, rundlich verdickte Zwiebeln zu bilden. Die gesamte Pflanze kann
verzehrt werden, und sie enthalt die gleichen gesunden Inhalksstoffe wie
Speisezwiebeln, vor allem Vikamin B, C, £, Kalium, Kalzium und Beta-

arotin - allerdings sind sie Langst nicht so lange haltbar. Im Gemisefach -

des Kuhlschranles konnen sie hur etwa eine Woche gelagert werdein,

Verwendung: Roh passen Lauchzwiebeln ideal zu Salaten und Dips.
Grelocht geben sie Fleisch- und Gemiisegerichten einen einzigartiq

wurzigen Greschmacie,
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Vom Acker frisch auf den Teller

o F

- Es ist doch so: Der Verbraucher
PSS! Kauft sein Obst und Gemiise im
Einzelhandel, weiB aber nicht,
welcher Aufwand hinter der Pro-
duktion steckt. Um zu vermitteln, wie unsere Produkte vom
Acker auf dem Teller landen, haben wir einen Film drehen
lassen. Zum Saisonstart 2019 gingen die Filmarbeiten los.
Anbau, Ernteprognosen, Uberwachung der Entwicklungs-
stadien, Bodenproben, Laboranalysen, Verarbeitung im
Erzeugerbetrieb, Vertrieb, Logistik: Der Film zeigt die Arbeit
unserer Erzeuger und des gesamten Pfalzmarkt-Teams.

Anschauen konnen Sie sich

diese filmreife Leistung unter:
www.pfalzmarkt.de

> aktuelles > vom-acker-frisch-auf-den-teller

Fruit Logistica 2020

starker Auftritt

Mit dem Motto ,,Ein guter Boden fiir Ihren Erfolg" prasen-
tierte sich der Pfalzmarkt Anfang Februar auf der Fruit
Logistica in Berlin. 3.300 Aussteller aus 90 Landern lock-
ten rund 72.000 Fachbesucher aus 135 Landern an.

Das Besondere in diesem Jahr: Der Pfalzmarkt trat zusammen
mit seinen Partnern Obst- und GemUsezentrale Rhein-Main eG
(OG2), Vereinigte GroBmarkte fur Obst und Gemuse Rheinhes-
sen eG (VOG) und ErzeugergroBmarkt Thiringen-Sachsen-
Spreewald eG (EGM) auf. Dazu wurden die vier benachbarten
Messestande als ein 144 Quadratmeter groBer Stand im glei-
chen Look konzipiert. Die durchgehende Erdlinie, die sich Gber
die komplette Lange der Messestand-Riickwand zog, sowie die
jeweils passenden Produkte, hoben den starken Verbund der
vier Erzeugergemeinschaften hervor. Alle vier Partner profitierten
voneinander.

Fur ein weiteres Highlight sorgte ein prominenter Gast: Bundes-
landwirtschaftsministerin Julia Kléckner wahlte exklusiv den
Stand des Pfalzmarktes und seiner Partner fur ihren Besuch der
Halle 20 aus. Grund daftir war das Engagement des Pfalzmarkt-
Aufsichtsratsvorsitzenden Christian Deyerling als Mitinitiator bei
»Land schafft Verbindung” sowie auch die von der Genossen-
schaft kirzlich angestoBene Dialoginitiative.
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Der Feldsalatschneider

Innovative
Erntemaschine

Es werden immer mehr Maschinen entwickelt, die die
Arbeit auf dem Feld vereinfachen. So zum Beispiel der
Feldsalatschneider. Die innovative Erntemaschine tastet
den Boden per Sensor ab, die vielen einzeln aufgehdngten
Messer bewegen sich unabhdngig voneinander und kdnnen
so den Feldsalat an der exakt richtigen Stelle abschnei-
den. Eine weitere Maschine nimmt dann den Feldsalat auf,
wdscht und verpackt ihn. Zwei Pfalzmarkt-Erzeuger set-
zen den Feldsalatschneider bereits ein. Sie konnen das
Ernteteam dadurch von 30 auf fiinf Mitarbeiter reduzieren
und zudem noch deutlich schneller ernten.

Erfolgreiche Bilanz 2019

Gut gemacht!

Fiir das abgelaufene Geschaftsjahr zieht der Pfalzmarkt
erfolgreich Bilanz. Der vorldufige Jahresabschluss weist
fiir 2019 einen Uberschuss von 2,8 Millionen Euro aus.

Der reine Warenumsatz stieg von 147 (2018) auf 149,5 Millio-
nen Euro. Zum Stichtag am 31. Dezember 2019 betrug das
Umsatzplus 2,5 Millionen Euro. Im Vergleich dazu hatte der
Pfalzmarkt im Geschéftsjahr 2018 ein Plus von einer Million Euro
verzeichnet. Obst und Gemuse trugen 2019 anteilig zum
Wachstum bei. Mit 223.000 Tonnen Obst und Gemuse lag die
Produktionsmenge etwas unter dem Vorjahresniveau von
225.000 Tonnen. Dass sich das Ergebnis dennoch verbessert
hat, lag an einem rund 2,5 Prozent héheren Durchschnittspreis.

Der leichte Produktionsrickgang lag priméar an den herausfor-
dernden Wetterbedingungen. Auch wenn die Pfalz weitgehend
von wetterbedingten Extremen verschont blieb, forderten das zu
kalte Frihjahr und der zu trockene Sommer einen Tribut bei den
Erntemengen.

Was die Bilanz nicht ausweist: Inflationsbereinigt betragt
der Zuwachs bei der VergleichsgréBe ,Durchschnittspreis
1,1 Prozent. Dieser grundsétzlich positive Trend verschleiert die
tatsachliche Situation und Lage vieler Erzeuger im Obst- und
Gemiulseanbau. Nahezu Uber den gesamten Saisonverlauf
2019 verzeichneten die Mitgliedsbetriebe — genau wie bereits im
Dirresommer 2018 — einen Uberproportional héheren Anstieg
der Personal- und Produktionskosten.

»Um eine durchgangige Belieferung des LEH mit frischem Obst
und Gemuse zu gewahrleisten, sind die Pfalzmarkt-Erzeuger im
Team mit den rund 150 Mitarbeitern unserer Handelsplattformen
erneut an Grenzen gegangen,” sagt Pfalzmarkt-Vorstand Hans-
Jorg Friedrich: , Der Wermutstropfen fur unsere mittelstandisch
gepragte Erzeugergemeinschaft ist, dass sich die positive
Geschaftsentwicklung der Genossenschaft nicht 1:1 in den
Einzelbilanzen aller 180 aktiven Erzeugerbetriebe widerspiegelt.

Eine Prognose fiir das aktuelle Jahr kann der Pfalzmarkt auf-
grund der Corona-Pandemie zu diesem Zeitpunkt nicht abgeben.
Aber soviel steht fest: Die Invesitionen im Jahr 2019 zahlen sich
schon jetzt durch mehr Versorgungssicherheit aus. So konnten
beispielsweise mit dem Ausbau der eigenen LKW-Logistik die
Prozesse zwischen den Standorten Mutterstadt, Maxdorf und
Hatzenbuhl beschleunigt werden.



SPITZENREZEPTE

Eine runde Sache

Mild im Geschmack und sehr bekémmlich: Kohlrabizahlt
zu den beliebtesten Gemiisesorten. Gut, dass die
gesunde Knolle auch mit vielen Vitaminen und Néhrstof-
fen punktet. In 100 Gramm stecken 65 mg Vitamin C, was
in etwa der Hélfte unseres Tagesbedarfs entspricht. Hin-
zukommen Vitamin A, B1, B2 und Niacin (Vitamin B3).
Mit 320 mg Kalium pro 100 Gramm zahlt Kohlrabi zu den
kaliumreichen Lebensmitteln. Die Nahrstoffe Kalium,
Calcium (70 mg) und Magnesium (45 mg) sind fiir einen
stabilen Blutdruck und kraftige Knochen wichtig. Dop-
pelt so viel Vitamin C, zehn Mal so viel Calcium und
sogar 100 Mal so viel Vitamin A enthalten die Blatter, die
beispielsweise in einer Suppe mitgekocht oder in einem
Pesto verarbeitet werden kénnen. Kohlrabi schmeckt
gekocht oder wie im leckeren Rezept von Pfalzmarkt-
Koch Jiirgen Schleicher roh.

DAS REZEPT:
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Zutaten fiir 2 Personen:

200 g Kohlrabi
60 g Serranoschinken

2 EL weifer Balsamico-Essig

2 EL Olivenol

1 TL Meerrettich

1 Prise Zucker

1 EL Petersilie

20 g Sonnenblumenkerne
Salz/Pfeffer/Zucker



