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+~AUS gutem Grund -

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

warum essen die Deutschen nicht
mehr Obst und Gemtse, obwohl sie
es sich regelmaBig vornehmen und
wissen, dass es ihnen gut tate? Un-
ter anderem, weil sich die Verzehrge-
wohnheiten in unserer Gesellschaft
generell andern, sagt Helmut Hubsch
von der GfK in Nurnberg — hin zu
Convenience-Produkten. Ob und
wie sich am Konsumverhalten der
Verbraucher etwas zugunsten einer
gesunden Erndhrung &andern lasst,
lesen Sie ab Seite 18.

Um erreichte Ziele geht es bei
unserer Titelgeschichte Uber unsere
gelungene Fusion mit der OGM
Maxdorf. Schon, dass wir nach gar
nicht so langer Verlobungszeit nun
Hochzeit feiern durften, um es im
Ubertragenen Sinne zu formulieren.
Bereits die vergangenen zwei Jahre
der Kooperation haben gezeigt, was
wir aneinander haben und dass wir
einander starker Halt sind. Wir freuen
uns auf die Jahre, die vor uns liegen
— und auf vorzeigbare Ergebnisse
dieser fruchtbaren Verbindung.

Fruchtbar sind die Boden der Vorder-
pfalz — unser groBartiges Klima und

Trnit o

Johannes Trauth,
Geschaftsfiihrung
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die Beregnung tun alles Weitere, um
unser Gebiet zu einem der besten
Gemuseanbaugebiete Deutschlands
zu machen. Heraus kommt Gemise
mit , Terroir-Charakter”, wie Sie ab
Seite 14 lesen kénnen. , Die Boden
sind noch die groBte Konstante®, sagt
Pfalzmarkt-Erzeuger Martin Steig,
viel groBere Unwéagbarkeiten drohten
unter anderem vom Wetter. War der
Saisonbeginn vergangenes Jahr au-
Berst spat, ist es dieses Jahr sehr
frih so weit. 2013 fuhrten die gerin-
geren Ertrage zu guten Preisen und
damit zu einem besseren Umsatz
fur uns. Auf die Preisentwicklung
2014 darf man gespannt sein.

Eine interessante Lektiire
wiinschen lhnen

Dr. Markus Nothen,
Geschaéftsfuhrung

OV, Marbus N lee
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FUSION MIT OGM MAXDORF

Happy End
und starker

Auftakt
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Im Februar 2011 hatten Pfalzmarkt und OGM Maxdorf beschlos-
sen, eine Kooperation einzugehen und das operative Geschaft
zusammenzulegen. Das angepeilte Ziel iiber kurz oder lang:
die Fusion. Am 28. Mdrz 2014 fand der feierliche Akt statt, bei
dem die Vorstdnde und die Aufsichtsratsvorsitzenden der bei-
den Erzeugergemeinschaften die Fusionsvertrage noch einmal
offentlich besiegelten.

Die Idee, gemeinsam Stérke zu zeigen, bestand allerdings schon
deutlich langer: Bereits bei der Grindung der Pfalzmarkt eG 1987
in Mutterstadt stimmten die Erzeuger der OGM Maxdorf-Lambs-
heim eG daruber ab, ob sie wie die OGM Schifferstadt eG und die
OGM Landau-Hatzenbuhl eG zur neuen Pfalzmarkt eG fusionieren
wollten. Damals konnten sich die Maxdorfer Erzeuger nicht dazu
durchringen, die Zwange des Marktes waren auch noch nicht so
groB wie heute. In den vergangenen 25 Jahren jedoch hat sich die
Macht des Lebensmitteleinzelhandels immer mehr konzentriert —
um dagegenzuhalten, missen sich auch die Erzeuger neu aufstel-
len. Vor diesem Hintergrund und nach intensiven Bemiihungen
von beiden Seiten war der Kooperationsvertrag zwischen OGM
Maxdorf und Pfalzmarkt 2011 zustande gekommen.

Warum pfalzmarkt? Nur in der
| wir eine starke Position gegen de
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Reges Interesse: Zahlreiche Vertreter aus Wirtschaft, Politik und Presse
sowie die Pfalzmarkt Aufsichtsrate, Beirate und viele Erzeuger kamen zur
Unterzeichnung der Fusionsvertrage.
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Maxdorf

110 Erzeuger

13 bis 14 Millionen Euro Umsatz/Jahr
18.000 Tonnen Obst und Gemise Volumen

Nicht nur die Braut hat sich getraut

Die positiven Auswirkungen zeigten sich bald nachdem
mit dem 1. Januar 2012 das operative Vermarktungs-
geschéft (die Kontrolle blieb in Maxdorf), das Rech-
nungswesen und die bestehenden Vertrage der OGM
Maxdorf an den Pfalzmarkt (ibergegangen waren: Ein
gemeinsames Betriebssystem, Synergieeffekte bei der
Anlieferung und Abholung der Waren sowie bei der Be-
stellung von Verpackungsmaterial erwiesen sich wie er-
wartet als kosten- und zeitsparend. Die Strukturen der
beiden Genossenschaften sind also schon eng verwo-
ben, die Unterzeichnung des Fusionsvertrages ist wie
eine Hochzeit nach langerer Verlobung.

Das Abstimmungsergebnis zur Fusion bei der Gene-
ralversammlung der OGM Maxdorf am 19. Novem-
ber 2013 war mit 95 Prozent Zustimmung denn auch
eindeutig. Die Generalversammlung der Pfalzmarkt eG
stimmte der Fusion am folgenden Tag einstimmig zu.
Pfalzmarkt-Vorstand Johannes Trauth erklart: ,Wir ver-
sprechen uns zwar in einem vom Wettbewerb um den
besten Preis gepragten Markt keine blihenden Land-
schaften, aber die umfassendere Blindelung der Ware
wird dazu fuhren, das Angebot zu stabilisieren und die
Verfugbarkeit gegentiber den Kunden zu verbessern.*

Pfalzmarkt

rund 200 Erzeuger

158 Millionen Euro Umsatz 2012
200.000 Tonnen Volumen



~Wir sind
schon ineinander

verwoben."" |

Ingo Kdrcher war seit 1. April 2010 Geschaftsfiihrer der OGM
Maxdorf, hat die Kooperation mit dem Pfalzmarkt begleitet und
die Fusion mit vorbereitet. Seit der Fusion ist er Niederlassungs-
leiter der Pfalzmarkt-Aupenstelle Maxdorf.

Herr Karcher, was bedeutet die Fusion fiir die Maxdorfer Erzeuger?

Mit der Zustimmung der Vorstéande und der Generalversammlung ist
die Verschmelzung zweier ehemals konkurrierender Unternehmen
Realitdt geworden. Natirlich haben wir uns in den zwei Jahren der
Kooperationsphase bereits einander genahert, spatestens seit
Einfuhrung der gemeinsamen Buchhaltung waren wir ja faktisch das
gleiche Unternehmen. Aber natirlich ist dieser letzte Schritt, die
rechtlich abgesicherte Fusion, noch mal ein starkes Signal.

Gibt es neue Strukturen innerhalb der alten Zentrale und neuen Aufenstelle?
Nicht wirklich. Unsere 21 Mitarbeiter haben die gleichen Aufgaben
wie zuvor, sei es bei der Warenannahme, der Kommissionierung, im
Leergut oder im Lager. Unsere Logistik hat sich durch die Fusion
nicht verandert.

Welche neuen Aufgaben stellen sich?

Die Maxdorfer Erzeuger sind nun vollstandig in den Pfalzmarkt-Kreis-
lauf integriert, das bedeutet, dass sie neue Erzeugernummern erhal-
ten, die sie fur die Warenlieferung und die Geschéftsabschlisse be-
noétigen. Ansonsten haben wir unsere Geschafte in den vergangenen
zwei Jahren schon so ineinander erwoben, dass die Fusion keine
weiteren Neuerungen bedeutet. Als Niederlassungsleiter sehe ich
mich als Bindeglied zwischen Maxdorf und Mutterstadt. In enger Zu-
sammenarbeit mit den Vorstanden mochten wir den Markt weiterent-
wickeln. Nun geht es darum, unsere Starke als Team, unsere gute
Kooperation, den respektvollen Umgang miteinander weiter umzu-
setzen. Mit der Abstimmung ist es nicht getan, wir missen unser 16-
sungsorientiertes Arbeiten in der Praxis unter Beweis stellen und
weiter vorantreiben. Die Stellung der Pfalz ist im Gemusebau einzig-
artig — diese starke Positionierung mussen wir alle gemeinsam aus-
fullen!

«Der Pfalzmarkt ist ein

Zuverldssiger Partper fiir den
B Verkauf unserer Warep,
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ARBEITSZEITREGELUNG/ARBEITSSCHUTZ

Auf einer Informationsveranstaltung zum Thema ,Arbeitsschutz
in der Landwirtschaft” Anfang des Jahres in Alzey betonte
Thomas Schott von der Struktur- und Genehmigungsdirektion
Sud die Bedeutung der Arbeitsschutz-Regelungen und erlauterte
diese. Besondere Aufmerksamkeit widmete er dabei dem
Arbeitszeitgesetz, das auch in der Landwirtschaft mit ihren
besonderen Anforderungen nicht ignoriert werden diirfe.

Die tagliche Arbeitszeit (montags bis samstags) etwa darf nur dann
von acht auf zehn Stunden verlangert werden, wenn innerhalb von
24 Wochen ein Zeitausgleich erfolgt, sodass sich in der Summe fur
den gesamten Zeitraum ein Acht-Stunden-Tag bzw. eine 48-Stun-
den-Woche ergibt. Eine Verlangerung auf zwolf Stunden kénnen
Saisonbetriebe bei der Gewerbeaufsicht beantragen — wenn die
Arbeitszeit im folgenden halben Jahr so reduziert wird, dass im
Durchschnitt acht Stunden taglich herauskommen. Als Beispiele
nannte Schott die Spargelernte oder Weinlese. Nur in Notfallen, die
»unabhangig vom Willen der Betroffenen® eintreten, darf von die-
sen Bestimmungen abgewichen werden. o

Achtung

Der Durchschnitt zahlt

Und auch wenn die ununterbrochene Ruhezeit in der Landwirtschaft
von elf auf zehn Stunden gesenkt werden darf, so doch nur, wenn
danach innerhalb von vier Wochen auf zwolf erhoht wird. Durchge-
arbeitete Sonn- oder Feiertage sind erlaubt — wenn binnen zwei Wo-
chen bei Sonntagen und acht Wochen bei Feiertagen Ersatztage
eingehalten werden. Das Arbeitszeitgesetz gilt auBer fur Selbst-
standige, Jugendliche und werdende Mutter ausnahmslos fir alle —
auch fur Saisonkrafte. Und hier zeigen sich am deutlichsten die
Reibungspunkte zwischen Gesetzgebung und Realitat. Sowohl die
Erzeuger als auch die Saisonkrafte schitteln den Kopf tber die
Bestimmungen und ké&mpfen mit ihrer Einhaltung. Befurchten die
Erntehelfer EinbuBen im Einkommen, missen Erzeuger mit mehr
Personal kalkulieren, um die Hochphasen — also fast die ganze
Saison — zu bedienen.

Die Gesetzgebung soll die Gesundheit der Beschaftigten schitzen,
ein wichtiges Ziel. Aber ist es fur den Gemusebau in der jetzigen

."-—-\\



Form anwendbar? Hermann Reber, Vorsitzender der Fachgruppe GEMUSE- g oo oo
bau beim Bauemnverband Rheinland-Pfalz Stud, fordert mehr Flexibilitat 0 Ruhepausen einhalten!

beim Thema Arbeitszeit. Deswegen dringt die Gruppe aktuell im Bund auf

Sonderregelungen fiir Saisonarbeiter. Solange jedoch keine Anderungen

der Gesetze in Sicht sind, missen sich die Erzeuger unbedingt an diese Ab dem 1. September 2014 miissen Berufskraftfahrer fiinf
halten, wollen sie keine satten BuBgelder zahlen. Pro Fall kann das BuBgeld Schulungen absolvieren, in denen sie Themen wie Frachtsiche-
bis zu 15.000 Euro betragen. rung oder die sozialen Vorschriften - etwa die Regelung von

Ruhepausen - erlernen. Alle fiinf Jahre miissen sie diese Schu-
lungen zudem wiederholen. Warum das fiir den Pfalzmarkt rele-

. i B
LTI vant ist? Fiir die unsachgemdpe Sicherung von Frachten und

Thomas Schott wies am Informationsabend in Alzey darauf hin, dass es re- das Einhalten der Transportvorschriften wird eben nicht nur der
gelmaBig unangekindigte Inspektionen geben werde und unterrichtete Fahrer, sondern auch der Halter und vor allem der Verlader und
Uber die Erwartungen der Gewerbeaufsicht an die Erzeuger: So sollen bei- Disponent haftbar gemacht", erklart Franz Josef Mayer, Pfalz-
spielsweise die Betriebe noch in diesem Friihjahr Gefahrdungsbeurteilun- markt-Chef-Logistiker. Ist der LKW sauber, ist er verkehrstaug-

gen und Betriebsanweisungen erstellen — letztere in der Sprache der Be-
schaftigten. Detaillierte Infos zum Arbeitsschutz allgemein und zum Ar-
beitszeitgesetz im Speziellen finden Sie auf der Internetseite des Pfalz-
marktes oder direkt bei der Gewerbeaufsicht. .

lich und hdlt der Fahrer seine Ruhezeiten ein? All das geht auch
den Pfalzmarkt als verantwortlichen Verlader mehr als nur ein
bisschen an - drohen doch sonst hohe BuBgelder. Kontrollen
werden auf der Strafe vom Bundesaufsichtsamt fiir Giiterkraft-
verkehr, an den Verladestationen durch die Gewerbeaufsicht
durchgefiihrt. Und Mayer rechnet vermehrt mit solchen, denn:
.Ab Einflihrung der Schulungen ab September kann kein Fahrer
mehr behaupten, er habe von nichts gewusst.”
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SERVICE

lhre Ansprechpartner

Telefoniert haben Sie sicher schon mit einigen unserer Produktberater. Und sich vielleicht auch mal gefragt, wie eigentlich das Gesicht zu der
Stimme aussieht, die gerade 15 Paletten Brokkoli bei Ihnen bestellt hat. We proudly present: unsere Damen und Herren in Einkauf und Verkauf.

F
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Wolfgang Ditsch
= 06231/408-355
H 0176/10 408-357

Lauch, Kernobst, Obst,
Bio-Produkte*, Karotten*,
Pastinaken*, Steinobst*,
Beerenobst*, Rot-/Weifkohl*,
Wirsing*, Rettich schwarz*

Karl-Heinz Jager
= 06231/408-352
g 0176/10 408-352

Karotten, Rettich schwarz, Stein-
obst, Beerenobst, Bio-Produkte*,

Pastinaken*, Lauch*, Kernobst*,

Rot-/ Weipkohl*, Wurzelpetersilie*,
Portulak*, Wirsing*, Hatzenbiihl*,

Zuckerhut*

Bilent Kanbur

= 06231/408-104
= 06237/4009-220
H 0176/10 408-104
Knoblauch

Ulrike Malisch
= 06231/408-123
B 0176/10 408-123

Sebastian Dorsch
= 06231/408-117
B 0176/10 408-117

Mini-Romana, Bio-Produkte,
Pastinaken, Wurzelpetersilie,
Rettich schwarz*, HZB*
(WeiB-/Rotkohl, Wirsing)

Eva-Maria Tiator
= 06231/408-357
Obst

Bettina Hublitz
= 06231/408-378
# 0176/10 408-378

Kartoffeln, Zwiebeln, Busch-
bohnen*, Einlegequrken*,

Stangenbohnen*, Dicke Boh-
' nen*, Erbsen*, Landgurken*,

Petersilie*, Rote Beete*,
Spinat*, Wachsbohnen*

Holger Schmitt
= 06231/408-119
# 0176/10 408-119

DIE PRAKTISCHE
DOPPELSEITE ZUR
SCHNELLEN
ORIENTIERUNG!

z) Barbel Gamber-Mees
\ 8 0176/10 408-392
] Riiben, Meerrettich, Mairiiben,
Zeiskam

Jonathan Schmitt
= 06231/408-120
# 0176/10 408-120



VERTRIEBSLEITUNGSTEAM

Jiirgen Kratochwill
= 06231/408-106
H 0176/10 408-106

Blumenkohl, Schwarz-
wurzeln*

Yvonne Britsch
= 06231/408-107

Dill, Griinkohl, Kréuter,
Mangold, Roote Beete,
Fenchel*, Petersilie*,
Minigurken*, Schlangengurken*

Oznur Catak

= 06231/408-108

B 0176/10 408-108
Kiirbis, Spargel, Tomaten,
Dill*, Krauter*

Inna Gorzen
= 06231/408-113

Salat komplett, Eissalat,
Barlauch*

Michael Henning
= 06231/408-101
# 0176/10 408-101

Brokkoli, Bundzwiebeln, Bund-
karotten, Radies, Stauden-
sellerie, Chinakohl*, Zucchini*,
Rucola*

Bernd Klar
= 06231/408-100
# 0176/10 408-100

Auberginen, Paprika,
Schwarzwurzeln, Erdbee-
ren, Rhabarber*, Rettich
weip/rot*

Carlos Novo
= 06231/408-114
B 0176/10 408-114

Kohlrabi,
Blumenkohl*, Salanova*,
Pfliicksalat*

Susi Kiilbs

= 06231/408-103
Rot-/WeiB-/Spitzkohl, Wirsing,
Zuckerhut, Salate*, Griinkohl*,
Eissalat*, Endivien*, Erbsen*,
Mangold*, Sellerie*

Joachim Leonhardt
= 06231/408-205
8 0176/10 408-205

Buschbohnen, Feldsalat, Stangen-
bohnen, Wachsbohnen, Erdbee-
ren, Landgurken, Tomaten*,
Zuckermais*

Karlheinz Mayer
= 06231/408-126
H 0176/10 408-126

Zucchini, Chinakohl,
Romanesco, Sellerie,
Zuckermais*

Ricardo Novo

= 06231/408-145

Fenchel, Selerie, Chicoree, Rettich
weip/rot*, Paprika*, Eiszapfen*,
Romanesco*, Bunter Blumenkohl*

Marcel Pfleiderer
= 06231/408-102
g 0176/10 408-102

Blumenkohl bunt, Radicchio,
Rettich weif, Rhabarber*,
Sellerie*, Eiszapfen*, Paprika*,
Chicoree*, Romanesco*

Heiko Risse
= 06231/408-105
B 0176/10 408-105

Rhabarber, Kohlrabi, Romanesco,
Zuckermais, Radicchio*, Mini-
Romana*

Annika Schaffrath
= 06231/408-109
8 0176/10 408-109

Salate komplett, Eissalat,
Griinkohl*

Harald Steck
= 06231/408-112
B 0176/10 408-112

Pfliicksalat, Mairiiben,
Salanova

Christel Stuck

= 06231/408-372

H 0176/10 408-372
Landgurken, Erbsen, Petersilie,
Dicke Bohnen, Einlegegurken,
Schlangen-/Minigurken,
Busch-/Stangenbohnen*,

Rote Beete*, Mangold*, Kartoffel*,
Pastinaken*, Wurzelpetersilie*

Bernd Weiller
= 06231/408-371
H 0176/10 408-371

Chinakohl, Zucchini, Ruccola,
Bundkarotten*, Feldsalat*, Stauden-
sellerie*, Busch-/Stangenbohnen*,
Radies*, Bundzwiebeln*

* = Vertretung
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SCHULOBST-PROGRAMM

Was Hanschen lernt,
kauft Hans gern

._

Rund 180.000 Schiiler und in Kindertagesstatten betreute Kinder
in Rheinland-Pfalz freuen sich seit dem Schuljahr 2010/2011 iiber
eine kostenlose Extraportion frisches Obst und Gemiise. Das
Bundesland nimmt damit eine absolute Vorreiterstellung

Schulobst-Programm ein. Das Ziel: Gesunde Kinder, aus denen
erndhrungsbewusste Erwachsene werden. :

Kein anderes Bundesland unterstiitzt das von der EU initiierte und dem
Verein ,5 am Tag” sowie der BVEO beworbene Projekt so umfassend.
In Rheinland-Pfalz ist die Teilnahme am Schulobst-Programm fiir die
950 Grund- und Forderschulen verpflichtend, 750 Kitas nehmen seit
dem Schuljahr 2013/2014 zudem freiwillig teil. Ab dem kommenden
Jahr durfen sich nach aktuellen Planungen auch weiterfiihrende Schulen
anmelden.

Das verteilte Obst und GemUse stammt zu mindestens 50 Prozent aus
der Region — das schreibt die EU vor. Dass es sich in Rheinland-Pfalz
zudem bei 20 Prozent um Bioprodukte handelt, ist der Firma Frisch-
gemuUse Theis zu verdanken. Der GroBhandler aus Hochstadt hatte bei
der offentlichen Ausschreibung zur Verteilung des Schulobstes fur
70 Prozent der Waren den Zuschlag bekommen und halt ihn seitdem
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DEUTSCHLAND - MEIN GARTEN

auch. Einen GroBteil des Obstes und Gemuises bezieht
Theis dabei vom Pfalzmarkt.

Schmeckt von der Hand wie auch im Miisli

Die Schulen haben die Wahl zwischen einem Standard-
programm mit aus der Hand Verzehrbarem wie Bananen,
Apfeln, Bimen oder Clementinen sowie Karotten oder
kleineren Tomaten oder aber dem Sonderobstprogramm,
das mehr Abwechslung bietet, dafiir jedoch die Zuberei-
tung der Produkte verlangt. Melonen etwa, die portioniert
werden mussen, oder Gurken, die zu Sticks geschnitten
werden. Das Sonderobstprogramm wird besonders geme
fur den didaktischen Umgang mit dem Thema Ernahrung
gewahlt und ist in den Kindertageseinrichtungen tblich.

Denn letztlich geht es nicht nur darum, den Kindern eine
Extraportion Vitamine zukommen zu lassen, sondern ihr
Bewusstsein fir eine gesunde Ernahrung zu schulen und
sie zu kompetenten und qualitdtsbewussten Verbrauchem
heranwachsen zu lassen. SchlieBlich sind Kindheit und
Jugend pragend fir die spéatere Ernadhrung und die
Wertschatzung fur frisches Obst und Gemdise setzt in
dieser Zeit am sinnvollsten an.

Derzeit tbernimmt das Land Rheinland-Pfalz 50 Prozent
der Kosten fur das Programm, die andere Halfte kommt
von der EU. Ab dem Schuljahr 2014/2015 stockt die EU
diese Mittel sogar noch mal um 25 Prozent auf, sodass
fur ganz Deutschland voraussichtlich etwa 19,71 Millionen
Euro zur Verfigung stehen — statt bisher e

12,33 Millionen Euro. =

So lautet das diesjdhrige Thema von ,Deutschland - mein
Garten”, der Verbraucherkampagne der Bundesvereinigung
der Erzeugerorganisationen Obst und Gemiise e.V. (BVEO).

Welcher Jugendliche weiB, worum es sich bei einer Pastinake
handelt? Oder wie Kurbisse wachsen? Um solche und andere
Wissenslicken zu schlieBen, soll es mit der aktuellen Kampagne
.raus aufs Land” gehen — dorthin, wo Obst und GemUse herkommen.
Das MaBnahmenpaket ., Raus aufs Land” will den Aufklarungsaspekt
von , Deutschland - mein Garten*” vertiefen und Berithrungspunkte zu
Obst und Gemuse herstellen. ,Gerade Jugendliche und junge
Erwachsene missen teilweise erst noch lernen, sich gesund und
ausgewogen zu eméhren”, so Dr. Christian Weseloh, Geschéftsfihrer
der BVEO, zu dem aktuellen Ansatz. Dartiber hinaus solle naturlich
generell deutsches Obst und Gemise im Bewusstsein der
Verbraucher noch starker verankert und eine groBere Wertschéatzung
fur die heimischen Erzeugnisse geschaffen werden. Dazu gehort auch
das Bewusstsein, dass Obst und Gemuse aus Deutschland nicht nur
frisch und gesund ist, sondern durch kurze Transportwege zudem die
Umwelt schont.
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Mag der Begriff , Terroir” als Qualitatsmerkmal fir Weine
prominent geworden sein, urspriinglich wurde er auch fur
andere franzosische Agrarprodukte verwendet, um deren
regionale Alleinstellung zu betonen. Er bezeichnet das
Zusammenspiel von Lage, Klima, Wasserversorgung und
Boden. Das Pfalzer Gemuse profitiert zunachst wie der
Wein vom Pfélzer Klima: Die 1800 Sonnenstunden im
Jahr, vor allem aber das zeitige Friihjahr verschaffen den
Erzeugern hier den entscheidenden Vorsprung zum Rest
Deutschlands. Hinzu kommen unterschiedliche Boden-
arten: Vom lehmigen Sand tiber sandigen Lehm bis hin zu
ton- und vor allem sehr schluffhaltigen Boden. |, Schluff ist
besonders wertvoll“, erklart Joachim Ziegler, Leiter der
Beratung Gemusebau beim Dienstleistungszentrum land-
licher Raum (DLR) in Neustadt, ,weil dieses eiszeitliche
Windsediment sehr kalkhaltig und nahrstoffreich ist.” Fur
viele Gemusebaustandorte in der Vorderpfalz sind hohe
Schluffanteile im Ober- und Unterboden typisch. Da-
von profitieren unterirdisch wachsende Gemu-

searten wie Radies, Mdhren und Spar-
gel, ihre empfindlichen Schalen blei-
ben unverletzt, glatt, farbintensiv
und glanzend. Entlang der
zahlreichen Flusse und
Bache, die von der
Haardt Richtung

Rhein flieBen, fin-

den sich auBerdem
sandige Boden bei
teilweise hohem, von

tiefwurzelnden Gemusearten gut erreichbarem Grund-
wasserspiegel. ,Perfekt fur Spargel oder langen Hybrid-
rettich“, schwarmt Ziegler.

Pfdlzer Bodenschatze

Als Bewertungssystem der Anbauflachen dienen die
Boden- oder Ackerwertzahlen. Diese kommen in ihrer
Definition der des Terroirs recht nahe, geht es doch ne-
ben der Bodenzusammensetzung und Tiefgrindigkeit
auch um die Kombination aus Klima und anderen Merk-
malen wie Hanglage und naturlich der Wasserversor-
gung. Mit der Bodenwertzahl 100 gilt die Magdeburger
Borde als Nonplusultra. ,Bei mir wechseln auf ein- und
demselben Acker Bodenzahlen von 30 bis 70, sagt
Pfalzmarkt-Erzeuger Martin Steig. Wie ihm geht es eini-
gen Pfalzmarkt-Erzeugern. Die Vorderpfalz weist starke
Schwankungen auf zwischen reinen Sandbdden mit Boden-
punktzahlen von 30 bis hin zu den Haardt-nahen Flachen mit
Zahlen bis zu 95. , Eine Stunde vom Rhein, eine Stunde von
der Haardt, lasst sichs am besten leben”, zitiert Steig ein
altes Sprichwort. ,,Zu FuB wohlgemerkt.

Was nicht passt, wird passend gemacht

Heute lassen sich die Béden der Vorderpfalz fast tiberall
optimal nutzen — dank der hervorragenden Wasserversor-
gung durch den Beregnungsverband Vorderpfalz. . In den
1930er Jahren war auf den sandig-trockenen Boden au-
Ber Roggen nichts zu holen®, sagt Steig. Seit der Bereg-



nung hat sich das geéndert — nun bieten die sandigen Bé-
den sogar einen ganz groBen Vorteil: Sie sind besonders
frih im Jahr trocken und zu bestellen. Zum Beispiel mit
Lauch. ,Lauch ist markttragend! Sommers wie winters
anbaubar, selbst auf schlechtem Boden, allein durch Kii-
ma und Bewasserung mit gutem Ergebnis!“, betont Steig.
Die Vorderpfalz: perfektes Terroir fir Lauch — und viele
andere Gemusesorten. Dank der Mischung aus leichten,
mittelschweren und schweren Béden kénnen die Erzeuger
eine ungeheure Anzahl an Kulturen anbieten; Vielfalt,
Warme und moderne Anbautechnik erlauben sogar
untypischen Anbau, wie Spargel auf Schwarzerde statt
auf Sand. Und die Konsequenzen dieses Terroirs firs
Aroma? , 70 Prozent des Aromas entspringen der Sorte”,
sagt Ziegler, ,die tbrigen 30 Prozent teilen sich Terroir —
und ein ganz klein wenig die Diingung.

Boden gut machen? Meist nicht nétig.

,Nur an wenigen Stellen muss in der Vorderpfalz mit Kalk
nachgeholfen werden”, sagt Joachim Ziegler, ,in der
Regel reicht die Fruchtfolge mit tiefwurzelnden Kulturen
wie Ruben oder Getreide oder aber eine Grindingung
mit Sudangras.” Sudangras leert die Boden vom Stick-
stoff und erzeugt einen ansehnlichen Humusersatz. , Ins-
gesamt sind die Standortbedingungen in der Vorderpfalz
recht gut, um ganzjahrig und bodenschonend zu ermten”,
sagt Ziegler. ,Jeder Erzeuger ist grundséatzlich am Erhalt
der Bodenfruchtbarkeit interessiert, denn bei unsach-
gemaBer Handhabung gehen die Ertrage

.Bei mir wech-
seln auf demselben

~Schluff

ist besonders

wertvoll."

Acker Bodenzahlen
von 30 bis 70."

Martin Steig

sukzessive zurlck.” An vielen Stellen weist die Pfalz er-
staunlich hohe nattrliche Reserven an Kalk und Magnesi-
um auf, die auch fur hohe pH-Werte sorgen —ideal fir den
Anbau von Kohl, da bei pH-Werten ab 7,3 die Kohlhernie
keine Chance hat. , Vielfalt und Tausch der Durchwurze-
lungsintensitaten und Kulturfamilien sind das A und O, um
die Bodenfruchtbarkeit dauerhaft zu erhalten®, sagt
Ziegler. Und Martin Steig erganzt: ,Friher gab es viele
Erzeuger mit wenig Masse und groBer Produktvielfalt.
Heute gibt es wenige Erzeuger mit hohen Ertragen, die auf
wenige Produkte spezialisiert sind. Ein Flachentausch im
Dienste der Bodenqualitat ist fir uns selbstverstandlich.”

Das Klima? Passt. Die Bewasserung? Wurde passend
gemacht. Die Boden? ,Die sind noch die sicherste
Konstante in unserem Geschaft, die haben wir im Griff”,
lacht Steig. Auf andere Faktoren, die seine Arbeit
beeinflussen, hat er deutlich weniger Einfluss. ,Das
Schlimmste, was uns beim Pfalzmarkt passieren kann?”,
fragt Steig: ,,Gutes Wetter ab 1. Marz
in ganz Deutschland.

Joachim Ziegler




16

= Y -
FACHGRUPPE GEMUSEE ] v
- Y v T

P }i

. -
S

Wie finden unsere regionalen Interessen Gehér auf Landes-, Bundes-
oder sogar Europaebene? Hermann Reber ist Vorsitzender der Fach-
gruppe Gemiisebau beim Bauernverband Rheinland-Pfalz Siid und bringt
unsere Themen auf die Agenda.

Lange Zeit dominierten Luckenindikationen beim Pflanzenschutz die Bem-
hungen der Fachgruppe Gemusebau beim Bauernverband RLP Sud. Nach-
dem dieses Thema vom Tisch ist, geht es nun ganz wesentlich um die neue
Duangemittelverordnung, die noch dieses Jahr verabschiedet werden soll.
Dafir, dass hier nicht tber die Kopfe der Erzeuger hinweg entschieden
wird, arbeitet Hermann Reber, als Vorstandsmitglied der Fachgruppe
Gemiuisebau im Bundesausschuss Obst und Gemduse (brigens auch auf
Bundesebene. ,Wir setzen uns bei Bund und Land dafir ein, dass die Rah-
menbedingungen fur den Gemusebau in Deutschland stimmen®, sagt er.
Hochaktuell ist auBerdem der Streit um das Arbeitszeitgesetz. Hier dringen
Reber und die Fachgruppe Gemuisebau auf Sonderregelungen fiir Saison-
arbeiter. Der Pfalzmarkt-Erzeuger hat sich auBerdem maBgeblich fur die
Entschadigungen nach dem Hochwasser im Frihsommer 2013 eingesetzt
— auch hier mit vorzeigbaren Ergebnissen.

< :) FRUIT
LOGISTICA

FRUIT LOGISTICA

Vom 5. bis 7. Februar fand in Berlin die Fruit Logistica
statt — natiirlich war auch der Pfalzmarkt wieder mit
einem Stand auf der internationalen Leitmesse der Obst-
und Gemiisebranche vertreten.

Immer mehr an Bedeutung gewinnt die ,German Fruit
Traders Night” am ersten Messeabend, bei der die
BVEO in- und ausléndische Geschéftspartner sowie
zahlreiche Politiker einladt. Zu dem Begegnungsabend
hatten sich dieses Jahr 500 Teilnehmer angemeldet,
darunter auch der Bundesminister fur Ernahrung und
Landwirtschaft. Insgesamt haben 62.000 Fachbesucher
aus 141 Landern die Messe besucht.

Dr. Markus Néthen im Gesprach mit Messebesuchern.



GUTE VORSATZE

Deutsche wollen
essen

Fiir das Jahr 2014 haben sich 47 Prozent der
Deutschen vorgenommen, 6fter zu Obst und
Gemiuise zu greifen.

Das geht aus einer Forsa-Studie im Auftrag der
DAK-Gesundheit hervor. Die Hélfte der Befrag-
ten will auBerdem mehr Sport treiben, elf Pro-
zent wollen mit dem Rauchen aufhéren. Die
Bedeutung einer ausgewogenen Erndhrung mit
viel Obst und Gemuse fur die Gesundheit
scheint also zumindest in den Képfen der Men-
schen angekommen zu sein.

BEISPIELLOSER EINSATZ

Der Pfalzmarkt tut alles, um auf den Gipfel
zu kommen: In diesem Falle war Christian
Deyerling aus HaBloch, stellvertretender
Pfalzmarkt Aufsichtsratsvorsitzender, kurz
vor Weihnachten noch schnell auf dem Kili-
mandscharo und hat mit der Pfalzmarkt-
Fahne erste territoriale Anspriiche geltend
gemacht.
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KONSUMTRENDS

Obst vrauch

Es ist ein langsamer, aber stetiger Prozess: In den vergangenen zehn Jahren ist der Konsum von Obst in deut-
schen Haushalten um zehn Prozent zuriickgegangen. Und das, obwohl Umfragen zufolge die Bedeutung von Obst
und Gemiise fiir die Gesundheit bekannt zu sein scheint. Warum also kommt so wenig davon in den Warenkorb?

DL

e
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86,7.

Obst/pro Haushalt




neue Impulse!

mer

ird, was man einkauft. ,Das Was und Wo ist
stark von der Situation gepragt, in der man sich
erade befindet”, sagt Hiubsch. Angebote ,to go” und
der boomende Markt fur Convenience-Produkte zeu-
gen von dieser Entwicklung — und beférdern sie gleich-
zeitig. Auffallend bei dieser Entwicklung: Der Apfel pro-
fitiert kein bisschen.

Die komfortable Zwischenmahlzeit

,Eigentlich sind ja ein Apfel oder eine Banane ein typi-
scher Snack, dennoch sind sie langfristig deutlich riick-
laufig®, konstatiert Hibsch. Es konnten so vermeintlich
nebensachliche Kriterien sein wie die Frage: , Ist der Ap-
fel schon gewaschen?”, die den Verbraucher andere
Produkte wahlen lasse. Der musse da abgeholt werden,
wo er sei, sagt Hubsch und sieht das Marketing am Zug:
.Wie konsumiere ich unterwegs, wie konnte eine gute
Verpackung aussehen, lege ich vielleicht ein Tuch zum
Saubern bei oder eine unterhaltsame Story zur Frage:
Wohin mit der Schale? Es geht darum, das Produkt wie-
der interessant zu machen.” Im Bereich Gemuse geht
die Rechnung auf: Snack-Tomaten, Snack-Karotten, ver-

g laut U agen.
,Lippenbekenntnisse”, sagt
Helmut Hubsch. ,Am Ver-

halten &ndert das

nicht unbedingt

etwas.” Erschwe-

rend hinzu kommt

die demografische
Entwicklung in Deutschland. Die Deutschen
werden immer weniger und immer éalter.
Und die weniger werdenden Kinder bekom-
men zudem immer seltener einen Apfel zu-
gesteckt, dafur haufiger eine Milchschnitte,
einen Fruchtzwerg oder Nussriegel.

Konsumforscher
Helmut Hiibsch von der

GfK in Nurnberg
Von der Tomate lernen

Dafir, dass sich zumindest das Erndhrungsverhalten
von Kindern und Jugendlichen — und damit der zukuinfti-
gen Verbraucher — éandert, arbeitet die Kampagne ,,5 am
Tag”“. ,Das Schulobstprogramm ist zugegebenerma-
Ben nicht in unseren Zahlen enthalten”, sagt Hibsch.
An der Wirksamkeit der Kampagne zugunsten des
Obst-Konsums der deutschen Haushalte jedoch zwei-
felt er. Und wie kommt das Obst dann wieder in den
Warenkorb? ,Sicher nicht durch 2-kg-Packungen®,
meint Hibsch und nennt die Tomate als gelungenes
Beispiel einer gewinnbringenden Vermarktung: , Toma-

ten werden als Snack-Gemiuse und in viel kleineren Ein-
heiten verkauft — mit Kilopreisen bis zu 15 Euro. Und da-
mit teurer als Fleisch."”
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Kaltes Siippchen vom
Rhabarber mit Ahornsirup-
Ricotta-Crodtons

Zutaten fiir vier Personen:

320 g Rhabarber
0.4 I Rieslingsekt
12 cl Lauterzucker*
Saft einer Zitrone

\ Frische Minze
Der*Rhabarber waschen, schalen und in klei

~schneiden. Mit dem Lauterzucker einige Minuté ich ko T BB ERicotta
chen. Dann den Rieslingsekt hinzugeben, pr; und im ' ' & 2Eigelb
Eisfach gut abkuhlen. y 4 TL Ahornsirup

h ! A
] e 4 Scheiben Toastbrot
Fiir die Cro@%tta mit dem Elgétb xd r‘lr'?' 3
Ahornsirup  Vert auf die getoaste > Scf E *Zucker und Wasser (1:1) einige Minuten klar kochen

Toastbrot ‘streichen. Diese diagonal halbleren und kurz im
Backofen gratlnleren

Die Ka+tscha|e mit dem Zitronensaft abschmecken und in
einem tiefen '[@Iler anrichten. Die beiden Cro(itons oben auf
legen‘und mit der Minze gamnieren.

DAS PFALZMARKT GEWINNSPIEL

BEANTWORTEN SIE EINFACH FOLGENDE FRAGE:

Welche drei Sauren machen den
Rhabarber so fruchtig-frisch?

Das Restaurant ,Krone“ in Herxheim-Hayna hat mit sei-

i e [e Sl [ e el s e Einsendungen an Pfalzmarkt eG, Stichwort ,Gewinnen und genieBen”,

Neustadter StraBe 100, 67112 Mutterstadt. Oder eine Mail mit dem

che Auszeichnungen, darunter einen der begehrten Mi- gleichen Stichwort an a.isaac@pfalzmarkt.de
chelin-Sterne, erkocht. Seine Kiiche setzt auf regionale Einsendeschluss ist der 3. Mai 2014. Der Gewinner wird unter allen
und saisonale Frische — mit Gemiise auch vom Pfalzmarkt. Einsendungen ausgelost. Rechtsweg ausgeschlossen.




